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Resumen 
 
La feria libre hoy en día no solo representa el lugar donde compra frutas y 

verduras la población chilena si no que también es la principal vía de 

comercialización y acceso al consumidor final que tiene la agricultura familiar 

campesina y los pequeños agricultores. 

En este contexto, el objetivo general de este estudio es caracterizar el canal feria 

para la distribución de productos hortofrutícolas en la Región Metropolitana. 

El estudio se enfrentó en dos niveles: Agente comercial feria libre (“feriante” de 

frutas y hortalizas), y Oferta de productos hortofrutícolas y papas. En base al 

registro de la Asociación de Ferias Libres (ASOF), las ferias fueron censadas para 

recopilar y actualizar la base de datos mediante técnicas de observación y 

entrevistas. 

Los principales resultados del estudio son los siguientes: la feria libre mantiene 

congeladas sus ubicaciones tradicionales de décadas anteriores. Se reafirma la 

conclusión del SIFL1 2005 que la feria libre no acompaña la fuerte expansión 

urbana de la región Metropolitana (RM), a diferencia del retail. Una feria promedio 

está compuesta por total de 150 puestos, donde el 16% pertenece al rubro frutas, 

6% rubro papas, 25% rubro verduras y 53% otros rubros. Principalmente el 70% 

de los feriantes se abastecen en Lo Valledor (mercado mayorista) y compran en 

ese lugar directamente a productores (26%). En relación al valor de compra y 

venta semanal de este canal se estima MM $2.457 y MM$3.745 respectivamente, 

dando origen a un margen promedio de comercialización de 52% para los rubros 

en estudio. Se destaca que este margen no incluye ningún costo operacional, sólo 

las pérdidas por merma. La compra promedio mensual en feria por hogar de los 

rubros en estudio alcanza un valor de $9.500 y equivale a un total de 26 kilos  

                                                 
1 Sistema de información feria Libre 
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1.  Antecedentes 
 
Según ODEPA y col. (2002), en Chile existen dos canales principales de 

abastecimiento y comercialización de alimentos: el tradicional y el retail. El canal 

tradicional de abastecimiento agroalimentario está compuesto por: los pequeños 

productores agrícolas, las centrales de abastecimiento y toda la red de 

intermediarios, los comerciantes de ferias libres y otras formas menores de 

comercio al detalle (verdulería, fruterías, almacenes) y los consumidores, 

pertenecientes a diversos sectores socioeconómicos. 

 
La feria libre hoy en día no solo representa el lugar donde compra frutas y 

verduras la población chilena (70%), si no que también es la principal vía de 

comercialización y acceso al consumidor final que tiene la agricultura familiar 

campesina y los pequeños agricultores. Según el Señor Juan Carlos Arriagada 

(2007) (representante de ASOF), este tipo de productores que comercializan en el 

mercado interno lo deben hacer a través del canal tradicional debido a que no 

pueden cumplir con los volúmenes, formas de pago y de entrega exigidas por los 

grandes supermercados (Figura N°1.1). Además La Carta de Acuerdo de la FAO 

con la ASOF 2004/2005 – realizado por la ONG Espacio y Fomento - ha 

posibilitado el inicio de un Sistema de Información Feria Libre, que ha reafirmado 

la importancia del sector y su decisiva incidencia en la comercialización de los 

pequeños productores agrícolas: 401 ferias libres en la RM, con un total 

aproximado de 30 mil puntos de venta (Figura N°1.2). 
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      Figura N° 1.1: Canales de comercialización frutas y hortalizas 
 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

       Fuente: Elaboración propia autores propuesta  

     Figura N° 1.2 Poblamiento feria libre RM por comuna 
 

 
 

     Fuente: SIFL 2005 
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Para algunos especialistas (RIMISP-ODEPA, 2005) el canal tradicional “ferias 

libres” posee ciertas “ventajas competitivas” tales como: 

• Mayor amplitud de la oferta, diferenciada en calidades y precios, lo que 

permite cubrir los requerimientos de distintos segmentos socioeconómicos 

• La condición “fresca” de los productos que se expenden(no han sido 

almacenados en frigoríficos); 

• La cercanía y la atención personalizada  

• El fenómeno, según diversos observadores, también tiene un fundamento 

cultural.  

 

Desde la perspectiva socio-cultural, en el marco del desarrollo sostenible, las 

ferias libres representan expresiones culturales propias, transmitidas por 

generaciones. Relacionando lo rural con lo urbano (territorio, actores sociales). 

Formando parte del patrimonio cultural nacional. Alrededor de 2 millones 

santiaguinos la visitan cada fin de semana (SIFL, 2005).  

 

Se debe tener en consideración que dentro de las dimensiones de la sostenibilidad 

hay que considerar entre otros: 

• Seguridad alimentaria y ciudadana 

• Empleo y generación de ingresos 

• Participación ciudadana 

 

En este contexto las ferias libres representan una forma de emprendimiento 

familiar, donde 39% ingresa a este canal por motivo de cesantía. 46 % tiene una 

antigüedad de al menos 17 años en el rubro. Esta compuesto aproximadamente 

por un 52 %, por varones y con presencia creciente de mujeres, 48 %. Finalmente 

surge la interrogante ¿Se conoce la real dimensión o importancia de socio-

económica de las ferias libres como canal de comercialización?. 
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2.  Objetivo general 
 
Caracterizar el canal feria para la distribución de productos hortofrutícolas en la 

Región Metropolitana con enfoque de género. 

2.1 Objetivos específicos 
 

2.1.1  Actualización al año 2007 del Sistema de Información Feria Libre 

(SIFL) en la Región Metropolitana, incorporando enfoque de género. 

• Actualizar variables de SIFL 2004-2005 para las ferias libres de la 

Región Metropolitana, con enfoque de género. 

• Actualización de la información de cartografía digital de ferias libres 

versus supermercados por comuna. 

 

2.1.2  Caracterizar el sector hortofrutícola y papas en el canal feria. 

•  Determinar el número y género de locatarios. 

. 

2.1.3 Estimar la participación del canal feria en la distribución regional de 

productor hortofrutícolas (en términos de valor y volumen). 

• Identificar lugar de compra de frutas y hortalizas con los que se 

relacionan los feriantes en su proceso de comercialización en la 

Región Metropolitana y cuantificar su participación. 

• Identificar los tipos de proveedores de este canal , como por ejemplo: 

mercados mayoristas, agricultores y otros intermediarios. 

• Determinar la importancia de estos proveedores en el abastecimiento 

de los productos hortofrutícolas en términos de volumen y valor de 

las transacciones.  

• Determinar las modalidades de abastecimiento de los feriantes por 

tipos de proveedores ( precios de compra, tipos de pago y frecuencia 

de  abastecimiento para productos hortofrutícolas). 
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2.1.4 Comparación de precios a nivel minorista en productos 

hortofrutícolas y papas. 

• Determinar precios de venta en supermercados, ferias libres, y 

verdulerías, para los rubros en estudio. 

2. Descripción del Plan de Trabajo 
 
El estudio se enfrenta en dos niveles: 

 

1. Agente comercial feria libre (“feriante” de frutas y hortalizas), el cual 

involucra el objetivo específico 1. 

2. Oferta de productos hortofrutícolas y papas, el cual involucra objetivos 2, 3 

y 4. 

 

Nivel 1 
 
Según el registro de la Asociación de Ferias Libres (ASOF), contrastado con 

información de las municipalidades, en la Región Metropolitana existen 401 ferias 

libres, conformadas por distintos números de puestos. Todas estas ferias son 

censadas para recopilar y actualizar la base de datos a la que hacen mención los 

términos de referencia de ésta propuesta, mediante técnicas de observación y 

entrevistas. Para esto se han confeccionaron 2 cuestionarios estructurados el cual 

se aplicaron en cada una de las ferias. Aquellas ferias que poseían una sola 

postura (martes o miércoles o jueves), se aplicó el instrumento ese día. Por otra 

parte, aquellas que poseían más de una postura (más de una vez a la semana), se 

escogió aquél día con mayor afluencia de público. (Anexo 1) 

 

Además, en relación a la recopilación de la información primaria, se elaboró un 

instructivo donde se detallan los criterios y pasos a seguir para completar el 
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cuestionario, en cada uno de sus ítems, el que sirvió de base para la capacitación 

de los encuestadores. (Anexo 2) 

 

Cuestionario 1: Entrevista al Dirigente (Anexo 3) 
1. Identificación – Ubicación – Uso Del Espacio – Servicios  

a. Nombre feria y nº 
b. Ubicación feria.  

• Calle principal 
• Calle inicio 
• Calle de término 

c. Uso de espacio  
• Lugar físico 
• Pertenencia 
• Estado del espacio utilizado 

 
d. Servicios  

• Higiénicos 
• Aseo 
• Vigilancia 

 
e. Estacionamiento de vehículos 

• Feriantes 
• Clientes 
 

2. Funcionamiento y estructura 
a.  Horario de atención 
b.  Dimensión puestos según ordenanza 
c.  Rotación 
 

3. Organizaciones presentes 
a. Club Deportivos 
b. Asociaciones gremiales 
c. Sindicatos 
d. Grupos de teatro 
e. Otras 
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4. Antecedentes complementarios 

a. Identificación competencia 
b. Antecedentes generales Feria “persa” 
c. Antecedentes generales Feria “cachureos” 

 

Cuestionario 2: Observación (Anexo 4) 
 

En esta sección se realizó observación puesto a puesto presente es en cada una 

de las ferias censadas, a través, de un cuestionario estructurado. Este instrumento 

está conformado por: 

 
1. Números correlativos de puestos  

 
Asignación de un número correlativo de cada puesto identificado en cada una de 

las ferias del estudio, según orientación geográfica. Esto permite sistematizar la 

información referida a cada puesto, de acuerdo a las variables seleccionadas que 

se detallan en los puntos siguientes. 

 

2. Rubro 
 

Identificación del o los rubros presentes en cada puesto. Para ello, se solicita 

considerar listado de códigos entregado a cada encuestador ordenados por orden 

alfabético en tres grupos: alimentos – artículos para el hogar y artículos para el 

uso personal (anexo 5). 
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3. Estado del puesto, clasificados en tres categorías A, B, C,  
 
 
Categoría A: Puesto/carro en expansión.  
Características:  

• Productos completan mesón  
• Dos puestos o más trabajando un rubro 
• Tres o más personas trabajando  
• Vehículos para carga mayor.  

 
Categoría B: puesto/carro consolidado.  
Características:  

• Productos completan mesón (70 al 100% respecto de la superficie 
del mesón) 

• Equipamiento básico del puesto  
• Una o más personas atendiendo. Comerciante con presentación 

básica 
• Transporte básico 

 
Categoría C: Puesto/carro de sobre vivencia.  
Características:  

• Pocos productos sobre el mesón (menos 70%) 
• Puesto muy rudimentario en equipamiento - mal organizado 
• Una sola persona atendiendo. mala presentación comerciante  
• Sin transporte propio 

 
4. Fuerza de trabajo 

 
En este ítem se identifican: 

• Total de personas que trabajan en puesto  
• Número de mujeres que trabajan en puesto.  

 
5. Elección de productos 
 

En este ítem el observador realizará su apreciación en base a las siguientes 
señales: 

 
• Bolsas expuestas externamente. o , comerciante entregándolas 

implica que el cliente elige el producto  
• Bolsas en parte posterior del puesto, público no accede a ella, 

comerciante no entrega bolsa implica que el cliente no elige el 
producto. 
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Nivel 2 
 
Para abordar este nivel y sus objetivos asociados se confeccionaron 2 

cuestionarios adicionales. Para sistematizar, procesar y analizar la información se 

utilizará como herramienta Statistical Package for the Social Sciences (SPSS). 

 

Cuestionario 3: Productos del hortofrutícolas (Anexo 6) 
Las encuestas se realizaron en todas las ferias y se utilizó la técnica de muestreo 

sistemático para la elección de puestos de frutas, verduras o papas. 

Una muestra sistemática es obtenida cuando los elementos son seleccionados en 

una manera ordenada. La manera de la selección depende del número de 

elementos incluidos en la población (total de puestos por feria2) y el tamaño de la 

muestra (5 puestos por feria). El número de elementos en la población es, primero, 

dividido por el número deseado en la muestra. El cociente indicará si cada décimo, 

cada onceavo, o cada centésimo elemento en la población va a ser seleccionado. 

En el caso, que el puesto no corresponda a frutas, verduras o papa se encuestará 

al siguiente más cercano que tenga estas características. 

 

La información obtenida mediante esta metodología, utilizando el cuestionario nº3 

pretendió responder los siguientes puntos: 

 

o Determinar volúmenes y valor de compra (semanal) de los productos 

hortofrutícolas. 

 

o Estimar la participación del canal feria en la distribución regional de  

productos hortofrutícolas (en términos de valor y volumen). 

 

o Identificar los tipos de proveedores de los feriantes, como por 

ejemplo: mercados mayoristas, agricultores y otros intermediarios. 
                                                 
2 Esta información se obtendrá a través de la aplicación del cuestionario nº 2 
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o Determinar la importancia de estos proveedores en el abastecimiento 

de los productos hortofrutícolas en términos de volumen y valor de 

las transacciones. 

 

o Determinar las modalidades de abastecimiento de los feriantes por 

tipo de proveedor. Determinar, al menos, los precios de compra, 

tipos de pago y frecuencia de abastecimiento para productos 

hortofrutícolas. 

 

Cuestionario 4: Levantamiento de Precios Supermercados y/o verdulerías 
(Anexo 7) 
Para determinar el nivel de precios a nivel minorista en productos hortofrutícolas y 

papas, se ha confeccionado un cuarto cuestionario el cual se utilizará para el 

levantamiento de precios para una canasta específica de productos, utilizando la 

técnica de observación teniendo en consideración la unidad de medición (kg, por 

unidad entre otros). Las encuestas se realizarán en verdulerías y/o, 

supermercados identificados por comuna como competencia directa de la feria 

libre (cuestionario nº1).  

· 
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3. Resultados 
 
A continuación se presentan los resultados para el nIvel 1: 

3.1 Actualización del SIFL 2008 
 
Este nivel entrega antecedentes referentes a los objetivos específicos referidos a 

la actualización del sistema de información de ferias libres y cartografía digital de 

ferias libres versus supermercados por comuna. 

3.1.1. Universo y distribución territorial ferias libres R.M.  
 

Fueron visitadas un total de 406 Ferias Libres, que constituyen el universo de la 

región Metropolitana (RM), completándose la información referida a las diversas 

variables que conforman el SIFL – 2008, con base en Cuestionario 1  

(Entrevista al Dirigente) y Cuestionario 2 (observación). 

 

La información fue recogida entre noviembre del 2007 y Junio del 2008, por 

estudiantes de la Universidad de Santiago de Chile y algunos técnicos de terreno 

en las 47 de las 52 comunas de la región Metropolitana, donde existe feria libre. 

Ello se realizó entre los días martes a domingo y en horarios de 09:30 a 16:00 

hrs., es decir, en días y horarios de pleno funcionamiento de las ferias. Para el 

control de la información recepcionada se consultó con municipios y/o se 

entrevistó a dirigentes de ellas. Se estimó que de las 406 ferias libres, la 

información de 31 ferias libres tenía incoherencias mayores, por lo cual de ellas 

sólo fue incorporada la información referida a ubicación y número de puestos de 

cada una de ellas.  

 
Las diversas variables de cada feria se han digitado como base de datos en una 

planilla Excel. (Planilla Excel Resumen 406 ferias RM) (Cuadro N° 3.1). La 
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ubicación de 370 ferias libres, y sus diversos datos, se han incorporado en 

cartografía digital de la Región Metropolitana. 36 Ferias Libres correspondientes a 

comunas periféricas no son incorporadas por no existir mapa digital de ellas. 

 
Cuadro N° 3.1. Universo Ferias Libres y Puntos de Venta en Región Metropolitana. 2008. 

 
DISTRIBUCIÒN DE 406 FERIAS LIBRES Y PUNTOS DE VENTA SEGÚN 

TERRITORIOS ASOF 

Territorio Comuna 
N° Ferias 

Libres Territorio Habitantes 
Total Puntos 

Venta 
Sur-Poniente Cerrillos 7   981 
  Lo Espejo 11   1.913 
  Maipú 23   3.760 
      41 602.516 6.654 

Centro-Sur 
Pedro Aguirre 
C. 8   1.162 

  San Joaquín 8   1.717 
  San Miguel 6   1.049 
  La Granja 13   2.245 
  San Ramón 8   1.861 
      43 551.833 8.034 
Centro Santiago 15   1464 
  Estación Central 11   1841 
      26 359.946 3.305 
Norte Conchalí 13   2.289 
  Huechuraba 3   378 
  Independencia 7   1.045 
  Quilicura 14   1.839 
  Recoleta 9   1.942 
      46 511.965 7.493 
Oriente La Reina 4   165 
  Las Condes 4   167 
  Lo Barnechea 1   33 
  Ñuñoa 11   536 
  Providencia 3   84 
  Vitacura 1   17 
      24 791.772 1.002 
Poniente Cerro Navia 10   1.788 
  Lo Prado 6   1.082 
  Pudahuel 9   1.713 
  Quinta Normal 16   2.503 
  Renca 12   1.648 
      53 744.220 8.734 
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Territorio Comuna 
N° Ferias 

Libres Territorio Habitantes 
Total Puntos 

Venta 
Sur El Bosque 14   3.947 
  La Cisterna 7   1.063 
  La Pintana 16   3.309 
  San Bernardo * 8   1.518 
     45 851.806 9.837 
Sur-Oriente La Florida 28   3.424 
  Macul 9   612 
  Peñalolén 12   1.431 
  Puente Alto * 43   6.744 
   92 1.291.132  
SUBTOTAL  FERIAS LIBRES 34 
COMUNAS  GRAN SANTIAGO  - 
DIGITALIZADAS   370 5.706.190 57.270 
 
FERIAS LIBRES EN 13 COMUNAS DE 4 PROVINCIAS RM QUE NO TIENEN MAPA DIGITAL 

 
 Comuna N° x comuna Total Total 

PROVINCIA    Ferias Libres 
Ferias x 

provincia 
Habitantes  

  
Puntos de 

Venta 
Chacabuco Colina 3   575 
  Lampa 5   144 
      8 129.614 719 
Melipilla Curacaví 2   315 
  Melipilla 4   1.242 
  San Pedro 1   30 
  Pomaire 1   92 
      8 139.515 1.679 
Talagante El Monte 1   49 
  Isla de maipú 2   122 
  Padre Hurtado 6   607 
  Peñaflor 5   410 
  Talagante 4   189 
      18 208.666 1.377 
Maipo * Buin 1   96 
  Paine 1   50 
   2 114.887 146 
SUBTOTAL FERIAS 13 
COMUNAS NO INCLUIDAS EN 
VERSION DIGITAL    36 592.682 3.921 
TOTAL FERIAS LIBRES REGION 
METROPOLITANA    406 6.298.872 61.191 
(*) Las comunas de Puente Alto y San Bernardo están consideradas en 34 Comunas del Gran 
Santiago. Por tanto, la provincia de Maipo, no considera la comuna de San Bernardo 
(*) Número de habitantes por comuna en base a Censo 2002, INE. 
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Las ferias libres se presentan distribuidas en la RM de acuerdo a la estructura 

territorial de la Asociación Chilena de Organizaciones de Ferias Libres, ASOF-AG, 

que trabaja con 9 territorios, los ocho pertenecientes al Gran Santiago – incluido 

San Bernardo y Puente Alto – y el territorio “rural” de la Región. 

 

Existen 370 ferias libres en las 34 comunas del Gran Santiago  las que ofertan sus 

productos a través de 57.720 puntos de ventas, lo que las constituye un 

importante formato comercial de abastecimiento. El total de 406 ferias libres en la 

RM implica un aumento de sólo 5 ferias libres, en relación a estudio anterior, 401, 

SIFL 2004-2005. Este congelamiento del desarrollo feria libre, debilita claramente 

su capacidad de competencia, frente al dinamismo del crecimiento del retail en la 

RM. 

 

La mayor concentración de puntos de ventas por territorio está en el territorio Sur 

Oriente, que tiene como comuna principal a Puente Alto, la que cuenta a nivel 

metropolitano y nacional con el mayor número de ferias libres, 43, y puntos de 

venta, 6744. El territorio Sur se ubica en segundo lugar en puntos de ventas, con 

comunas como El Bosque, 14 ferias y 3.947 puntos de ventas y La Pintana, 11 

ferias y 3309 puntos de venta. La menor concentración de ferias y puntos de venta 

está en el Territorio Oriente, con el 1,6% de los puntos de venta de la RM, pese a 

representar el 12,6% de la población de la RM (Figura N° 3.3). 
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Figura N° 3.3. Distribución  puntos de venta feria en 8 territorios y 4 provincias de la RM 
   
 
  
 
 
(*) Base: 406 Ferias Libres en la RM. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA. 
 
Los 6.298.872 habitantes de la RM son atendidos en sus necesidades de 

abastecimiento por 61.191 puntos de venta feria libre, lo que implica que como 

promedio 103 habitantes se relacionan comercialmente con un punto de venta 

feria libre. Pero, ese promedio está construido con realidades comunales y 

territoriales muy diferentes. Mientras en Quinta Normal por cada 41,1 habitantes 

existe un punto de venta, o, por cada 52 en El Bosque, en Lo  Barnechea por cada 

2397 habitantes existe un punto de venta feria libre y en Vitacura por cada 5171 

habitantes (Figura N° 3.4) 

 
 



  
 Universidad de Santiago de Chile 
 Facultad Tecnológica  
 Departamento de gestión Agraria 
 

 
19

Departamento de Gestión Agraria: 
℡ : (56-2) 7180561 

 : (56-2) 6812521 
 : luissaez@usach.cl, vtorres@usach.cl 

 

Figura N° 3.4. Puntos de ventas por habitantes, según el territorio.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(*) Dato nominal por territorio, del total de puntos de venta (61.191) en las 406 Ferias Libres de la R.M. 
(*) Base: Número de habitantes según Censo 2002, INE. 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA. 
 

3.1.2 Formato comercial feria libre, Región Metropolitana. Oferta alimentos 
agropecuarios y acuícola 
 
En el presente estudio de las 406 ferias libres, 375 Ferias Libres tienen 

información coherente. Ellas se componen de 54.078 puntos de venta. Cada punto 

de venta implica uno más rubros. Se considera rubro a la agrupación de diversos 

productos en un solo conjunto, por ejemplo, rubro fruta, o, verdura. Pero la 

definición de los diferentes rubros no es uniforme en los distintos Municipios, lo 

que hace particularmente difícil homologar la realidad de todas las Ferias Libres 

en la RM. En el presente estudio se trabajó con un listado de 49 rubros entregados 

por ASOF-ONG ESFO, 19 vinculados a productos alimenticios, o, naturales; 15 
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vinculados a artículos de uso personal y 15 de artículos para el hogar. 

Considerada la oferta de rubros, los 54.078 puntos de ventas implican un total 

66.615 puntos de venta-rubros, por la tendencia a trabajar con más de un rubro 

por punto de venta Feria Libre, diversificando así su oferta  

 

Los rubros alimenticios o naturales son los principales productos que componen la 

oferta del formato Feria Libre. El total observado es de 40.138 puntos de ventas, 

los cuales representan el 60,3% de la oferta Feria Libre en la RM según el 

presente estudio.  

 

La diversidad de oferta de los 40.138 puntos de ventas de alimentos, es amplia y 

diversa. Está compuesta principalmente por el grupo de rubros agropecuario – 

frutas, verduras, frutos del país, condimentos, encurtidos, huevos - y acuícola, 

3,3%, representando en su conjunto el 92,63% de la oferta alimenticia. Todos 

estos productos naturales son importantes en la dieta saludable, lo que reafirma el 

aporte feria libre a la salud de la población.  

 

Los principales rubros en este grupo son: las verduras en forma natural (38,7%), 

frutas en forma natural (23,4%) y papas en forma natural (9,12%).  
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Figura N° 3.4. Composición porcentual de oferta de la productos agropecuarios y acuícolas  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 (*) Porcentaje sacado sobre el total de puntos de venta de alimentos, 40.138. 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA. 
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Los productos avícolas, cárneos y acuícola suman 2.032 puntos de ventas. El 

rubro que concentra el mayor números de puntos de venta – corresponde a carros 

– es el pesquero con 1.315 puntos de ventas (Figura N°3.5) 

Figura N°3.5. Composición de oferta de productos agropecuarios y acuícola, con base en 
número de puntos de venta en 370 ferias de la RM. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA. 
 
La oferta de alimentos feria libre, está acompañada de la oferta de artículos de uso 

para el hogar y de uso personal. Particularmente para los Grupos Socio 

Económicos C3, D y E, la feria Libre es un formato de abastecimiento con un 

importante variedad de productos. Algunas investigaciones hacen la comparación 

con el mall por esta característica de la oferta y la denominan como el “mall de la 

calle”, aunque la feria tiene origen muy distinto a ese formato de retail (Figura 

N°3.6). 
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Figura N°3.6. Composición de la oferta de 375 ferias libres RM  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
  FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA. 
 

3.1.3. Formato feria libre, tipos de puntos de venta y dimensión  
 
La Feria Libre se compone de dos tipos de puntos de venta: puestos, estructuras 

metálicas con algún tipo de carpa,  de dimensiones entre 2,5 y 4 mts de frente por 

2 a 4 mts de fondo, y carros – estructuras metálicas rodantes, con menor o mayor 

cumplimiento del equipamiento exigido por normativas de higiene - de 3 a 4,5 mts 

de frente por 2 mts de fondo. Los carros son puntos de ventas de productos del 

mar, avícolas y subproductos cárneos, pero también son usados con equipamiento 

distinto como puntos de venta de abarrotes, ropa, u otros. Los puestos son puntos 

de venta de productos alimenticios - salvo los mencionados – y también de 

artículos para el hogar y de uso personal. Las dimensiones y conformaciones del 

puesto pueden ser distintas, acorde al rubro ofertado.  

El conjunto de puestos y carros, demás de equipamientos complementarios, 

baños, estacionamientos y otros, constituyen la unidad comercial feria libre. La 

unidad feria libre no es homogénea en la cantidad y diversidad de productos.  
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La mayor cantidad de ferias se ubican entre las que tienen  entre 95 y 186 puntos 

de venta, 40%, luego las que cuentan entre 187 y 322 puntos de ventas, 28%.  2/3 

de las ferias se ubican entonces entre 95 y 322 puestos y carros. Un 20% lo 

constituyen ferias que están entre 50 y 94 puntos de ventas, 20%, y entre 3 y 49 

puestos, 10%. En resumen el formato más pequeño de feria, hasta 49 puestos,  

con capacidad de instalarse en espacios menores es claramente minoritario 

(Figura  N° 3.7). 

 

Figura  N° 3.7. Composición por número de puestos de 354 ferias libres del Gran Santiago  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA. 
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3.1.3.1 Tipificación de los puntos de venta del formato comercial feria libre 

 
El estudio ha trabajado con una primera tipificación de la Microempresa – Puesto o 

Carro – de la feria libre, con base en la observación. Los puestos han sido 

clasificados en tres categorías A, B, C, con base en los siguientes factores:  

 

Cuadro N° 3.2 Propuesta de Tipificación Puesto o Carro Feria Libre 
Categoría C. 

Puesto/carro en 
expansión 

Categoría B. 
puesto/carro consolidado

Categoría A. 
Puesto/carro de 
sobrevivencia 

Productos completan 
mesón  
 

Productos completan 
mesón  (70 al 100% 
respecto de la superficie 
del mesón) 
 

Pocos productos sobre 
el mesón  (menos 70%) 
 

Dos puestos o más 
trabajando un rubro 
 

Equipamiento básico del 
puesto  
 

Puesto muy rudimentario 
en equipamiento - mal 
organizado 
 

Tres o más personas 
trabajando  
 

Una o más personas 
atendiendo.  
 

Una sola persona 
atendiendo 

Vehículos para carga 
mayor. 

Transporte básico 
 

Sin transporte propio 
 

 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA. 
 
Aplicando los criterios del Cuadro N°3.2, los puestos de las 375 ferias libres en 

estudio, se pueden clasificar principalmente en la categoría “Consolidado”, tal 

como se observa en el Cuadro N° 3.3 y Figura N° 3.8. 
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Cuadro N° 3.3. Observación de Tipo de Puestos, o, Carros  en 375 Ferias  
Tipo Puesto – Activos N° puestos observados Participación porcentual 

C. En expansión 6.763 12.8% 
     B. Consolidado 33.839 63.8% 

A. Sobrevivencia 12.416 23.4% 
TOTALES 53.018  

(*) Hay 1.060 puntos de ventas en que no se pudo identificar el tipo de puesto. 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA. 
 
Figura N° 3.8. Clasificación de los puntos de venta. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(*) Porcentaje sacado sobre los 53.018 puntos de venta que se pudieron clasificar. 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 

3.1.3.2 Horarios de atención. 
 
La oferta del formato Feria Libre tiene como variables sustantivas el mercado que 

atiende, días y horarios en que da el servicio y el espacio público que utiliza. Las 

406 ferias libres, corresponden a 406 espacios públicos y mercados diferentes. Lo 

predominante es el servicio a un determinado mercado, usando un mismo espacio 

dos veces por semana, en donde 217 ferias, que corresponden al 53.4% del tota 

de Ferias. Luego se ubica el servicio una sola vez en la semana a un determinado 

mercado, representando el 45.8%. Las combinaciones principales de días para el 

uso de un mismo espacio y atención a un mismo mercado es jueves y domingo, 
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con 77 ferias, miércoles y sábado, 69 posturas y martes y viernes con 55 (Figura 

N° 3.9). 

 
Días y horarios de trabajo del formato feria libre. Las 406 Ferias Libres 

funcionan en seis días de la semana – martes a domingo – en horarios de 9:00 hrs 

a 15, o 16 horas. Los horarios no corresponden a una demanda comercial, sino a 

los criterios de la autoridad municipal que tiene la tuición legal de la feria libre. Hay 

diferencia entre horario de fin de semana – sábado y domingo – del que va entre 

martes y viernes. El horario de fin de semana corresponde con parte del tiempo 

libre de parte importante de la población. Entre martes y viernes el tiempo de 

atención feria libre no va a corresponder con el tiempo libre de la mayoría de la 

población. Algunos estudios ubican entre las 18 y las 21 horas las horas de mayor 

demanda en los supermercados de la RM entre lunes y jueves, horarios en los 

cuales no existen ferias libres en la RM (Figura N° 3.9). 

Cuadro N° 3.4. Instalación Feria Libre por día de la Semana, con Diversas Combinaciones 
Día de la semana N° Ferias 

Martes 21 
Miércoles 28 
Jueves 21 
Viernes 39 
Sábado 41 
Domingo 36 

Subtotal ferias que usan postura solo un día en la semana 186 
Martes y Viernes 55 
Martes y Sábado 8 

Miércoles y Sábado 69 
Miércoles y Domingo 2 

Jueves y Viernes 1 
Viernes y Domingo 2 
Jueves y Domingo 77 
Sábado y Domingo 3 

Subtotal ferias que usan la misma postura dos veces por 
semana 217 

Martes, Viernes y Domingo 3 
Subtotal ferias que usan la misma  

postura tres veces por semana 3 
Total Ferias Libres  406 
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 Figura N° 3.9. Combinación de días de funcionamiento feria libre  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
  FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA. 
 
Considerada la variable uso de un mismo espacio en distinto día, las 406 ferias 

amplían su presencia. La mejor oferta es el fin de semana, sumando sábado y 

domingo (Figura N °3.9, Figura N °3.10). 

 
Cuadro N° 3.5. Resumen de funcionamiento Ferias Libres por día de la Semana  

Día Martes Miércoles Jueves Viernes Sábado Domingo                    
Martes 21     55 8 3 87 
Miércoles   28     69 2 99 
Jueves     21 1   77 99 
Viernes 55   1 39   5 100 
Sábado 8 69     41 3 121 
Domingo 3 2 77 5 3 36 126 
  87 99 99 100 121 126  

FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA. 
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Figura N°3.10. Feria Libre por día. (Frecuencias) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Çç 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
 

3.1.3.3. Formato feria libre y uso del espacio público   
 

Las Ferias Libres se ubican en espacios fijados por Ordenanza y Decretos 

Municipales. El espacio principal es la calle) (Figura N °3.11). El 81,3% de 364 

ferias encuestadas en la RM utiliza la calle como activo comercial, si 

consideramos la suma del uso único calle, más la combinación de ella con otros 

espacios. La diferencia, un 18,7% corresponde a diversos espacios de mayor 

estabilidad para el desarrollo feria, a la vez que más seguros y de menor impacto 

vial como – bandejón, plata banda, espacios municipales, plaza, recintos 

deportivos.  
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Figura Nº 3.11. Tipos de espacio público usados por Feria Libre 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 

Figura N° 3.12  Composición de la ubicación mixta de 22 Ferias Libre 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
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Un 95% de 364 ferias, usa piso sólido de pavimento o similar. Aún quedan en ese 

universo 11 ferias libres con mezcla de pavimento y tierra (Figura N °3.13). 

Figura N°3.13. Material piso feria libre 
 

 
Pavimento 346 
Otro 2 
No sabe/No Responde 5 
Pavimento-Tierra 11 
 364 
  
Sin información 36 

 

En información de 361 ferias de la RM, el 91% informó que el espacio público 

usado por la feria libre es de responsabilidad institucional del Municipio. 
 
 
Gráfico N° 3.14.Institución Responsable del Espacio Que usa la Feria Libre 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
 

3.1.4 Servicio al cliente e iniciativas comerciales. Imagen feria libre 
 
El cliente elige: La Asociación Chilena de Organizaciones de Ferias Libres, ASOF-

AG, promueve una política de desarrollo de las ferias libres que tiene como una de 

sus expresiones, que el cliente elija. La ubicación en la Feria de las bolsas en el 

puesto, indican, que si ellas están al alcance del cliente es para que éste elija y si 

ellas se ubican en la parte posterior, el que va a elegir es el comerciante.  

 

La observación de esta variable en las ferias libres indica la internalización de la 

recomendación, ya que en la mayoría de los casos se permite elegir al cliente, tal 

como se aprecia en la Figura N° 3.14. 
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Figura N° 3.14. Porcentaje de puntos de venta de Frutas, Verduras y Papas que dejan elegir 
sus productos a los clientes.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  (*) Porcentaje obtenido sobre el total de puntos de venta que venden frutas, verduras y/o papas. 
  (*) Recordar que un punto de venta ofrece uno o más rubros. 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
 
Los porcentajes de elección, 72%, indican un claro avance en relación a la 

tradición de décadas de la feria - el comerciante elige – siendo la tendencia 

principal que el cliente o casero elija. Si consideramos los GSE a los que atiende 

feria libre, esta tendencia es más marcada en la atención feria hacia los GSE de 

mayores ingresos (Figura N° 3.15). 

 

En las dificultades de uso espacio del espacio público para el servicio al cliente 

están el acceso a estacionamientos en la cercanía feria libre. Sólo un 17% de ellas 

tiene alguna forma de estacionamiento para sus clientes, según encuesta a 347 

ferias de la RM (Figura N° 3.15). 
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Figura N° 3.15. Existencia de estacionamientos para clientes en la Feria Libre 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
 
La feria libre como unidad comercial es claramente deficitaria en iniciativas 

comerciales. Sólo un 29% de ellas indica realizar algún tipo de iniciativa en ese 

terreno. Las encuestas de precios de ODEPA en la RM han mostrado la clara 

fortaleza de la feria libre en precios comparados a igualdad de productos con los 

supermercados, esta clara ventaja del sector es difundida y utilizada por pocas 

ferias aún. Además esta información se ve respaldada con el cuestionario N°4 

obtenida en supermercados que representaban una amenaza según el 

entrevistado  (Figura N° 3.16).(Anexo 8). 

Figura N° 3.16. Existencia de algún tipo de iniciativa comercial. 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
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El orden y la limpieza de la feria libre son importantes, para el pleno uso de ella 

como lugar de encuentro, alegre, limpio, tranquilo, agradable. En el estudio fueron 

consultados los dirigentes sobre su apreciación del orden y la limpieza de sus 

ferias. Aunque no hay cifras previas para una comparación, la política de ASOF y 

de sindicatos de mejorar la calidad del servicio, la atención de los clientes y la 

relación con la comunidad, tiene avances en el ordenamiento feria y en su 

limpieza (Figura N° 3.17 y  Figura N° 3.18). 

 

La existencia de guardias en las ferias libres son también parte del servicio al 

cliente. Hoy un tercio de las 362 ferias encuestadas al respecto informan tener 

este servicio, a la vez que dos tercios no lo tienen, (Figura N° 3.19). 

 Figura N° 3.17. Apreciación de orden de 362 Ferias Libres, en apreciación de dirigentes. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
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Figura N° 3.18. Apreciación de limpieza en Ferias Libres. 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Limpia 262 
Desaseada 43 
No Sabe 57 
 362 
No se consideró   
Sin información 38 

 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 

Figura N°3.19 Sistema de Vigilancia en Feria Libre. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
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3.1.5. Dimensión y composición femenina como fuerza de trabajo en feria 
libre 
 
En relación a la fuerza de trabajo total y la presencia femenina en ella, el resultado 

con base en 375 ferias, indican una presencia relevante de la mujer del 41,5% 

(Cuadro N° 3.6 y Figura N° 3.20). 
 

Cuadro N° 3.6. Composición Femenina Como Fuerza De Trabajo En Feria Libre. 
Fuerza de Trabajo N° personas En Porcentaje 

Masculina 52.600 58,5% 
Femenina 37.283 41,5% 

Total 89.883 100% 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 

 

Figura N° 3.20. Composición de la fuerza laboral existente en la Feria Libre. 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
 
La existencia también de 40 organizaciones de tipo femenino en la feria libre, da 

cuenta del papel creciente de la mujer en ella. 
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3.1.6  Administración y organización feria libre  
 
La unidad comercial feria libre está obligada a asumir diversas actividades de 

administración de la misma. Esa función la cumplen hoy los sindicatos, con 

diversas formas y resultados. Los servicios comunes a toda feria consultados en el 

presente trabajo fueron: aseo, sistema de baños, guardias.  

 

La existencia de 340 organizaciones gremiales de feriantes en 371 ferias libres, a 

lo que se suma la existencia de cuerpos de delegados en 82 ferias libres, indican 

que existe una organización base importante para las propuestas de desarrollo del 

sector. Es muy valiosa también la información de la existencia de otras formas 

organizacionales, la existencia de 121 clubes deportivos, 19 grupos folklóricos, 21 

grupo de teatro y 40 formas diversas de organización femenina. Una propuesta de 

fortalecimiento organizacional del sector tiene que trabajar con esta diversidad de 

inquietudes organizadas Figura N° 3.21). 

Figura N°3.21  Organizaciones existentes en la Feria Libre. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Sindicatos o AG 340
Club Deportivo 116
G. Teatro 12
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G. Folklor 16
Cuerpo Delegados 82
Otros 12
Sindicato femenino ó AGF 9
G. Teatro Fem 9
Club Dep Fem 5
G. Folklor Fem. 3
Cuerpo Delegados Fem 10
Otro Femenino 4
Sin organización 15
Sin información 51

FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
 

El 84% de 364 ferias de la RM existen baños para los comerciantes  de ésta. En 

algunos sectores de mayor desarrollo feria como Macul o Ñuñoa, se trabaja 

porque el baño sea un servicio también para el cliente, o, casera (o). El 89% de los 

servicios higiénicos encuestados son de carácter químico y un 5% corresponde a 

convenio con vecinos, de un universo 308 ferias libres de la RM (Figura N° 3.22 y 

3.23).  

Figura N° 3.22.  Existencia de servicios higiénicos en la Feria Libre. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
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Figura N° 3.23. Qué Tipo de servicios higiénicos  existen en la Feria Libre. 

 
Químico 274 
Vecinos 16 
Otro 11 
No sabe 7 
 308 

 (*)Solo se consideraron los que dijieron si a la pregunta si tienen acceso a baño. 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA. 
 

Relación feria libre – Municipio. La autoridad más importante para la feria libre 

es el municipio. De él depende el  uso del espacio público, horarios y días de 

trabajo, número y composición de la feria libre, monto de los pagos que deben 

hacer los feriantes, entre otros factores. También el Municipio es responsable de 

los contratos de aseo de la feria en un 83%  de 337 ferias con información válida, 

(Figura N°3.24). Los sindicatos, vía contrato con empresas privadas, son 

responsables de un 8% del universo mencionado. Una forma importante de 

relación directa municipio – feriantes, es la Mesa de Trabajo Feria Libre. En un 

universo de 357 ferias libres, el 91% de ellas informa implementar esta iniciativa. 

(Figura N°3.25). 
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Gráfico  N°3 24 Quién contrata la empresa de Aseo. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA. 

Gráfico N° 3.25. Mesa de trabajo con el Municipio 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA. 
 

La feria libre respalda en diversas formas a organizaciones comunitarias. Los 

dirigentes de 360 ferias libres informan que en un 28% de ellas, hay algún tipo de 

apadrinamiento o ayuda feria libre. Las organizaciones o instituciones son entre 

otras, hogares de niños, de ancianos, colegios o juntas de vecino. 
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A continuación se presentan los resultados para el nIvel 2: 
 

 3.2 Estimación la participación del canal feria 

3.2.1 Estimación participación del canal feria por rubro 
 
Rubro Frutas  
 
Con respecto a este rubro se puede concluir que los ferias de la región 

metropolitana se abastecen (lugar de compra) principalmente en Lo Valledor 

(48,32%) y Vega central (33.36%) alcanzado un porcentaje acumulado de 81, 67% 

(Anexo 9).  

 

Referente “a quién los feriantes compran estos productos” el 26,12 % es a 

productor, 25,07% a cualquier vendedor3 y 24.26% a intermediario logrando un 

porcentaje acumulado de 75,45% (Anexo 9). 

 

En relación a la forma de pago, el 99,1 % de las ferias realizan sus compras al 

contado con una frecuencia de seis (36,23%) y tres veces por semana (24,54%) 

El volumen de compra del rubro frutas para las 406 ferias es de aproximadamente 

2.690.000 kilos semanales, equivalente en valor a $726.991.802. Dando origen a 

un precio promedio de compra de $270 kilo (Anexo 9). 

 

Si los antecedentes son extrapolados al año, se obtiene un volumen de compra de 

139.880.000 kilos, equivalente en valor a $37.803.573.704. 
 

                                                 
3 En búsqueda del mejor precio 
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Rubro Papas 
 
Con respecto a este rubro se puede concluir que los ferias de la región 

metropolitana se abastecen (lugar de compra) principalmente en Lo Valledor 

(84,94%) (Anexo 10).   

 

Referente “a quién los feriantes compran estos productos” el 26,8% es a 

productor, 25.37% a intermediario y 19,9% a cualquier vendedor logrando un 

porcentaje acumulado de 72,14% (Anexo 10). 

 

En relación a la forma de pago, el 99,28% de las ferias realizan sus compras al 

contado con una frecuencia de tres (32,62%), dos (25,65%) y una vez por semana 

(16,37%) (Anexo 10).  

 

El volumen de compra del rubro papas para las 406 ferias es de aproximadamente 

2.093.000 kilos semanales, equivalente en valor a $298.414.242. Dando origen a 

un precio promedio de compra de $143 kilo.4  

 

Si los antecedentes son extrapolados al año, se obtiene un volumen de compra de 

108.836.000 kilos, equivalente en valor a $ 15.517.540.584.  

 

Rubro Verduras  
 
Con respecto a este rubro se puede concluir que los ferias de la región 

metropolitana se abastecen (lugar de compra) principalmente en Lo Valledor 

(76,54%), y Vega central (14,43%) alcanzado un porcentaje acumulado de 90% 

(Anexo 11). 

 

                                                 
4 Precios ajustados a Diciembre de 2007 
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Referente “a quién los feriantes compran estos productos” el 27,44% a cualquier 

vendedor el 26,87 % es a productor, 22.08% a intermediario y logrando un 

porcentaje acumulado de 75,77% (Anexo 11). 

 

En relación a la forma de pago, el 98,84% de las ferias realizan sus compras al 

contado con una frecuencia de tres (34,49%), seis veces por semana (24,43%) 

(Anexo 11).   

 

El volumen de compra del rubro de verduras para las 404 ferias es de 

aproximadamente 7.971.000 kilos semanales, equivalente en valor a $ 

1.431.816.810. Dando origen a un precio promedio de compra de $180 kilo. Si los 

antecedentes son extrapolados al año, se obtiene un volumen de compra de 

414.492.000 kilos, equivalente en valor a $74.454.474.120.  

 

3.2.2 Estimación la participación del canal feria por lugar de compra y Valor 
total de compra por rubro  
 
El canal de ferias libres aproximadamente compra (en valor) semanalmente en los 

distintos lugares de compra y considerando en su conjunto los rubros de frutas, 

papas y verduras $2.457.222.856 y al año $127.775.588.504. Si se analiza el 

porcentaje que representa cada rubro del total del valor de compra, verduras 

representa 58,3%. frutas 29,6% y papas 12,1%. Ahora, según el lugar de compra 

Lo Valledor representa en valor 70,3% (Cuadro N°3.7  y Figura N°3.26). Además si 

se incluye la compra en valor en chacra y producción propia  implica un aporte a 

los pequeños agricultores de los distintos rubros de un 6% (Figura N°3.27). 
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Cuadro N° 3.7 Aproximación en valor de compra (semanal) 

Aproximación valor de compra canal ferias libres (semanal) 

Lugar de compra  
Rubro frutas 

($) 
Rubro papas 

($) 
Rubro verduras 

($) Total ($)  
          

Lo Valledor 440.337.862,46 261.535.342,43 1.025.908.300,59 1.727.781.505,48

Vega Central 160.662.634,18 17.999.689,01 152.209.113,05 330.871.436,24

Vega Poniente 29.036.790,49 0,00 14.102.334,18 43.139.124,67

Chacras 12.278.286,18 8.345.998,72 84.357.286,35 104.981.571,25

Producción Propia 619.799,58 67.087,77 50.076.115,25 50.763.002,60

Otro 83.192.065,87 10.466.124,51 104.353.156,44 198.011.346,82

Lo Valledor y Vega Poniente 864.364,07   810.504,73 1.674.868,79

Total 726.991.802,82 298.414.242,44 1.431.816.810,58 2.457.222.855,85
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA. 

 Figura N° 3.26  Porcentaje valor de compra por Rubro  
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FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
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Figura N° 3.27  Porcentaje valor de compra por lugar de compra 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
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3.2.3 Volumen de compra y venta en el canal feria libre 
 
En relación al volumen de compra y venta en ferias por rubro se puede considerar 

que lo que se compra y vende representan porcentaje similares, sin embargo se 

debe considerar un promedio de 15% de merma. (Figura N°3.28). 

Figura N° 3.28  Volumen de compra y volumen por rubro semanal 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

Rubro
Ton %

Frutas 2,690 22
Papas 2,093 17
Verduras 7,391 61
Total 12,174 100

Volumen de compra

     

Rubro
Volumen de Venta %

Frutas 2,194 21
Papas 1,943 19
Verduras 6,226 60
Total 10,364 100

Volumen de Venta

 
 

Rubro Porcentaje de
 merma (%)

Frutas 18
Papas 7
Verduras 16
Promedio 15  

  FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
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3.2.4 Valor total  de compra y venta en el canal feria libre 
 

En relación al valor de compra y venta en ferias, se puede concluir que el rubro 

verduras es el que presenta un mayor valor y mayor porcentaje de 

comercialización 62%. El margen promedio de comercialización representa el 52% 

(Figura N°3.29). 

Figura N° 3.29 Volumen de compra y volumen por rubro semanal 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
 

  

Rubro
MM$ %

Frutas 727 30
Papas 298 12
Verduras 1,432 58
Total 2,457 100

Valor total de  compra

         

Rubro
MM$ %

Frutas 952 25
Papas 474 13
Verduras 2,319 62
Total 3,745 100

Valor total de venta

 
 

Rubro Margen
Comercialización (%)

Frutas 31
Papas 59
Verduras 62
Promedio 52  

Observación: Margen no incluye ningún costo  
operacional, sólo las pérdidas por merma 
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3.2.5 Estimación participación del canal feria por sector  
 
A continuación se detalla el valor de compra, volumen de compra, valor total de 

venta y volumen de venta por sector Norte, Sur, Oriente y Poniente. El sector sur 

es el que presenta el mayor valor y volumen de venta (33 y 40.2%) pero a su vez 

posee el menor margen de venta 20.1%). En promedio el canal posee un margen 

promedio de 52%. (Figura N ° 3.30) 

Figura N° 3.30  Estimación participación del canal feria por sector 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 

 
 
 
 
 
 
Observación: Margen no incluye ningún costo  
operacional, sólo las pérdidas por merma 

Valor total de ventaVentas por sector 
MM$ 

% 

Norte 1,058 28
Sur 1,243 33
Oriente 162 4
Poniente 1,282 34
TOTAL 3,745   

Volumen de VentaVentas por sector 
Ton 

% 

Norte 2,477 24
Sur 4,747 46
Oriente 488 5
Poniente 2,652 26
TOTAL 10,364   

Margen
comercialización (%)

Norte 39
Sur 25
Oriente 48
Poniente 116
Promedio 52

Sector Margen
comercialización (%)

Norte 39
Sur 25
Oriente 48
Poniente 116
Promedio 52

Sector
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3.2.6 Compra en valor por rubro y por sector por hogar 
 
En la Figura N° 3.31 se puede observar que la mayor compra en valor se realiza 

en el rubro verduras (mensual), luego frutas y finalmente papas. Se estima un 

consumo mensual de $9500 por hogar. 

Figura N° 3.31  Compra en valor por rubro mensual 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
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Si se analiza la  compra en valor de todos los rubros por sector socioeconómico  

aquellos que gastan más en las ferias libres corresponde al sector norte y 

poniente. El sector oriente presenta un bajo gasto sin embargo esto se puede 

deber a la compra en supermercados (Figura N° 3.32). 

Figura N° 3.32  Compra en valor por sector 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 
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3.2.7 Compra en kilos por rubro, por sector  y por hogar  
 
Si observamos el compra en por hogar en la RM se estima que esta representa 27 

kilos mensuales. Al considera un hogar compuesto por 4 personas se estima una 

comprar de 7kilos per cápita. Aquí nuevamente se corrobora que el sector que 

realiza una mayor compra en kilos es el Norte y Poniente (Cuadro N° 3.8) 

Cuadro  N° 3.8  Compra en kilos por  sector por hogar y per cápita 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 

3.2.8 Estimación participación del canal feria por sector feria promedio  
  
Según los antecedentes recopilados una feria promedio de la región metropolitana 

esta compuesta por 150 puestos, los rubros frutas, papas y verduras representan 

un 16%, 6% y 24.5% respectivamente.  

Cuadro  N° 3.9 Feria Promedio 

Rubro Porcentaje (%) Número de puestos
(Promedio)

Rubro frutas 16 24
Rubro papas 6 9
Rubro Verduras 24,5 37
Rubro otros 53,5 80
Total 100 150

Estimación Feria Media

 
FUENTE: USACH-ONG ESPACIO Y FOMENTO-ODEPA 

Rubro Kilos por hogar
mensual

Frutas 6
Papas 5
Verduras 16
Total 27

Rubro Kilos por hogar
mensual

Frutas 6
Papas 5
Verduras 16
Total 27

Rubro Kilos per cápita
mensual

Frutas 2
Papas 1
Verduras 4
Total 7

Rubro Kilos per cápita
mensual

Frutas 2
Papas 1
Verduras 4
Total 7

Sector Kilos por hogar
mensual

Norte 38
Sur 28
Oriente 7
Poniente 32
Total 27

Sector Kilos por hogar
mensual

Norte 38
Sur 28
Oriente 7
Poniente 32
Total 27

Sector Kilos per cápita
mensual

Norte 10
Sur 7
Oriente 2
Poniente 8
Total 7

Sector Kilos per cápita
mensual

Norte 10
Sur 7
Oriente 2
Poniente 8
Total 7
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4. Análisis de resultados 
 
A continuación se detallan los resultados de pruebas t para muestras 

independientes usando el programa estadístico SPSS 10.0 utilizando el 90% de 

los datos a un 95% de confianza. Estas comparaciones dan origen a:  

o Sector Norte y Sur 

o Sector Norte y Oriente 

o Sector Norte y Poniente  

o Sector Sur y Oriente 

o Sector Sur y Poniente  

o Sector Oriente y Poniente  

 
Sector Norte y Sur 
 

No se observan diferencias estadísticas significativas al comparar medias entre el 

sector Norte y sur para los datos en estudios, considerando  número de locales, 

valor total de venta, volumen de venta, rubro frutas, rubro papas, rubro hortalizas y 

otros rubros (Anexo 12). 
 
Sector Norte y Oriente 
 
No se observan diferencias significativas al comparar medias entre el sector Norte 

y oriente  para los datos en estudios, considerando valor total de venta, volumen  y 

rubro hortalizas  
Se observan diferencias significativas al comparar medias entre el sector Norte y 

oriente  para los datos en estudios, considerando número de locales (156 versus 

24), rubro frutas y  otros rubros (Anexo 12).  
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Sector Norte y Poniente  
 
No se observan diferencias significativas al comparar medias entre el sector Norte 

y Poniente  para los datos en estudios, considerando  número de locales, valor 

total de venta, volumen de venta, rubro frutas, rubro papas, rubro hortalizas y otros 

rubros (Anexo 12). 
 
Sector Sur y Oriente 
No se observan diferencias estadísticas significativas al comparar medias entre el 

sector Sur y Oriente para los datos en estudios, considerando  número de locales, 

valor total de venta, rubro papas, rubro hortalizas  

Se observan diferencias significativas al comparar medias entre el sector Sur  y 

Oriente  para los datos en estudios, considerando número de locales (155 versus 

73),  volumen de venta, rubro frutas y otros rubros (Anexo 12). 
 
Sector Sur y Poniente  
No se observan diferencias estadísticas significativas al comparar medias entre el 

sector Sur y Oriente para los datos en estudios, considerando número de locales, 

rubro frutas rubro papas y  otros rubros (Anexo 12). 

Se observan diferencias significativas al comparar medias entre el sector Sur  y 

Oriente  para los datos en estudios, considerando,  valor total de venta,  volumen 

de venta, y  rubro hortalizas (Anexo 12). 
 
Sector Oriente y Poniente  
No se observan diferencias estadísticas significativas al comparar medias entre el 

sector Oriente y Poniente para los datos en estudios, considerando, rubro frutas 

rubro papas,  y rubro hortalizas. 

Se observan diferencias significativas al comparar medias entre el sector Oriente  

y Poniente para los datos en estudios, considerando,  número de locales (73 

versus 174) , valor total de venta,  volumen de venta, y  otros rubros. (Anexo 12). 
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5. Principales resultados y conclusiones 
 

o La feria libre es un agente muy relevante en el abastecimiento 

cercano de la población y en la comercialización de la producción 

agropecuaria y acuícola,  

o Feria libre es un formato comercial real de alimentación saludable 

o El formato feria libre - con una importante y creciente presencia 

femenina – tiene particularidades necesarias de considerar para su 

desarrollo 

o La calle es el principal espacio feria libre 

o Existe una diferencia entre precios de venta en ferias y 

supermercados en los rubros en estudio  

o La feria libre se mantiene congeladas en sus ubicaciones 

tradicionales de décadas anteriores. Se reafirma la conclusión del 

SIFL 2005 que la feria libre no acompaña la fuerte expansión urbana 

de la RM, a diferencia del retail.  

o La influencia principal feria libre en territorios de la R.M. en que 

predominan GSE C3, D y E, está puesta en disputa por la llegada de 

nuevos formatos del retail orientados comercialmente al sector desde 

el 2006 a la fecha. 

o Principalmente el 70% de los feriantes se abastecen en lo Valledor 

(mercado mayorista) y compran en ese lugar directamente a 

productores (26%). 

o Una feria promedio está compuesta por total de 150 puestos, donde 

el 16% pertenece al rubro Frutas, 6% rubro papas, 25% rubro 

verduras y 53% otros rubros. 
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o Se estima un volumen de compra semanal (frutas, verduras y papas) 

de 12.174ton y de venta de 10.364ton. Dando origen a un 15% de 

merma promedio para los rubros en estudio. 

o Se estima un volumen de compra semanal (frutas, verduras y papas) 

de 12.174ton y de venta de 10.364ton. Dando origen a un 15% de 

merma promedio para los rubros en estudio. 

o En  a  relación al valor de compra y venta  semanal de este canal se 

estima MM $2.457 y MM$3.745 respectivamente, dando origen a un 

margen promedio de comercialización de 52% para los rubros en 

estudio. Se destaca que este margen no incluye ningún costo 

operacional, sólo las pérdidas por merma. 

o La forma de pago para los rubros en estudio son mayoritariamente al 

contado (99%).  

o Con respecto a la frecuencia de compra de sus productos, estas  son 

efectuadas 6 (36%) y 3 (34%) veces por semana. 

o Al comparar entre sectores (oriente, norte, poniente y sur) se 

encuentran diferencias significativas tanto en el número de puestos, 

volumen de venta, y valor de venta en las ferias en estudio. Las 

ferias del sector poniente y sur presentan un mayor número de 

puestos, volumen de venta, y valor de venta en comparación con el 

sector oriente. 
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 6. Recomendaciones  
 

o Se sugiere realizar estos estudios a nivel regional con el objetivo de 

estimar la envergadura de este canal a nivel nacional  

o Se recomienda realizar giras técnicas dónde los feriantes puedan 

aprender y mejoras ciertos aspectos mencionados en este estudio. 

o En relación ala participación de pequeños productores, sería de gran 

importancia estimar el impacto socioeconómico en esta cadena. 

o Sería recomendable promocionar este estudio a nivel nacional para 

que las personas dimensionen el impacto de canal feria en la cadena 

de comercialización. 

o En relación al porcentaje de merma en los rubros en estudio sería 

interesante realizar un estudio para determinar factibilidad de 

reciclaje y su posterior usa para realizar una  contribución al medio 

ambiente. 
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Anexos 
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ANEXO 1 
 

Comuna Dia de aplicación Nombre Nº de puestos
feria Cuest.1 Cuest.2 Cuest.3 Cuest.4

1 Colina Miércoles Chacabuco 281 1 2 5 1

2 Conchalí Martes Baron de Juras Reales 100 1 2 5 0
3 Martes Cardenal Caro 291 1 2 5 0
4 Martes Sandra 138 1 2 5 0
5 Miércoles Monterrey 287 1 2 5 0
6 Jueves Nahuelbuta 137 1 4 5 0

7 El Bosque Miércoles Vecinal Sur 98 1 2 5 0

8 Estación Central Jueves Quemchi 184 1 1 5 0
9 Viernes Santa Teresa 166 1 1 5 0

10 Viernes El Cristo 74 1 1 5 0
11 Viernes Santiago 179 1 1 5 0
12 Viernes Curacaví 229 1 2 5 2
13 Viernes Rivas Vicuña 112 1 1 5 0
14 Sábado San José 335 1 2 5 0
15 Domingo Nogales 202 1 2 5 0
16 Domingo Amengual 25 1 1 5 0
17 Domingo Petronila 126 1 1 5 0

18 La Cisterna Viernes Brisas del Maipo 194 1 2 5 0
19 Domingo Ballesteros 155 1 1 5 0

20 La Florida Jueves Chaiten 142 1 2 5 0
21 Sábado Bellavista 80 1 1 5 1
22 Sábado Villa O`Higgins 298 1 2 5 0

23 La Granja Viernes Tomé 212 1 2 5 1

24 La Pintana Jueves Los Conciertos 151 1 1 5 1

25 La Reina Sábado Chacareros de la Reina 43 1 1 5 0
26 Sábado Tobalaba 43 1 1 5 0

27 Las Condes Sábado Los Dominicos 35 1 1 5 0

28 Lo Prado Viernes Neptuno 261 1 2 5 1
29 Viernes Villa Kenedy 76 1 1 5 1
30 Sábado IBIS 126 1 1 5 2
31 Sábado Las Torres 251 1 2 5 1

32 Macul Miércoles Los Tres Antonios 118 1 1 5 0
33 Domingo La Catolica 55 1 1 5 0

nº Cuestionarios
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Comuna Dia de aplicación Nombre Nº de puestos
feria Cuest.1 Cuest.2 Cuest.3 Cuest.4

34 Maipú Viernes Guayaquil 214 1 2 5 0
35 Viernes Villa Esperanza 79 1 1 5 0
36 Sábado Feria Los Heroes 213 1 4 5 0
37 Domingo Las Parcelas 335 1 2 5 2
38 Domingo Las Naciones 475 1 6 5 0
39 Domingo 3 Poniente 117 1 1 5 0

40 Ñuñoa Miércoles Los Alerces 37 1 1 5 0
41 Viernes Guillermo Mann 47 1 1 5 0
42 Sábado San Eugenio 66 1 1 5 0
43 Sábado Mata Oriente 27 1 1 5 0
44 Domingo Grecia Modelo 42 1 1 5 0
45 Domingo Ortuzar 16 1 1 5 0

46 Quilicura Miércoles Lo Marcoleta 187 1 2 5 0

47 Quinta Normal Martes Jose Beza 177 1 1 5 0
48 Martes Francisco Javier 25 1 1 5 0
49 Miércoles Victorino Layne 148 1 2 5 0
50 Jueves José Tobias 189 1 1 5 0
51 Viernes Gumercindo 135 1 1 5 1
52 Viernes Transito 142 1 1 5 1
53 Viernes Eduardo Charme 129 1 1 5 2
54 Sábado Los Sauces 188 1 2 5 0
55 Sábado Edison 219 1 2 5 2
56 Sábado Alsino 204 1 2 5 0
57 Domingo La Plata 197 1 2 5 0
58 Domingo Alberdi 121 1 1 5 0
59 Domingo Marcelo Fitte 244 1 2 5 2

60 Recoleta Martes Zapadores 326 1 2 5 1
61 Jueves San Jose 246 1 1 5 0
62 Viernes Raquel 197 1 1 5 0
63 Viernes Arzobispo 162 1 1 5 0
64 Domingo Guanaco 151 1 1 5 0
65 Domingo Serena 404 1 2 5 0

66 Renca Miércoles Manuel Rodriguez 19 1 1 5 0
67 Sábado Condell 234 1 2 5 1
68 Sábado Dorsal 91 1 1 5 0
69 Sábado Chilectra 140 1 1 5 1
70 Sábado Bulnes 83 1 1 5 1

nº Cuestionarios
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Comuna Dia de aplicación Nombre Nº de puestos
feria Cuest.1 Cuest.2 Cuest.3 Cuest.4

71 Peñalolen Domingo Departamental 305 1 2 5 1
72 Domingo Villa O`Higgins 224 0* 1 5 0

73 Pudahuel Sábado Santa Corina 245 1 2 5 0
74 Domingo Serrano 244 1 2 5 0
75 Domingo Faldas del Morro 101 1 1 5 0

76 Puente Alto Martes Los Nogales (1) 171 1 2 5 0
77 Martes Los Chacareros (1) 130 1 2 5 1
78 Martes Casas Viejas (1) 123 1 2 5 0
79 Martes El Esfuerzo 59 1 1 5 0
80 Martes Lincanray 295 1 4 5 0
81 Miércoles Feria Grande 2 330 1 2 5 0
82 Jueves Los Nogales 77 1 1 5 0
83 Jueves Chacareros 3 194 1 2 5 0
84 Jueves Lincanray 3 210 1 2 5 0

85 San Joaquín Miércoles Chile 141 1 1 5 0
86 Domingo Mussa 540 1 3 5 0
87 Domingo Gaspar de Soto 72 1 3 5 0

88 San Miguel Domingo Tristán Matta 180 1 1 5 0

89 San Ramón Jueves La Blanca 134 1 1 5 1

90 Santiago Jueves Portales 63 1 1 5 0
91 Viernes Fray San Camilo 205 1 1 5 0
92 Viernes Herrera 115 1 1 5 3
93 Sábado Pedro Lagos 95 1 1 5 0
94 Sábado Martínez de rosa 165 1 1 5 0
95 Domingo Aldunate 58 1 1 5 2
96 Domingo Diez de Julio 138 1 1 5 0
* Dirigente no contestó

nº Cuestionarios

 

Simbología 
Cuest. 1: cuestionario dirigido a dirigentes.
Cuest. 2: cuestionario de observación.
Cuest. 3: cuestionario dirigido a los comeciantes que venden productos de los rubros frutas, verduras y papas.
Cuest. 4: toma de precios en supermercados o verdulerías.  
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ANEXOS 2 
 
Sistema de Información Feria Libre – SIFL - 2007 
 

INSTRUCTIVO BASE DE DATOS FERIA LIBRE 
 

Fecha: se refiere al día y mes en que se realiza recolección directa información 
 
DIA DE VISITA A LA FERIA: Interesa precisar con X día de visita a feria y con XX otro día que la 
feria trabaje en mismo lugar 
 
Nº. no llenar por encuestador. Este Nº se ubicará centralmente e identificará cada feria libre 
 
La primera parte de la encuesta se realiza con base en entrevista a dirigentes de la feria y a 
observaciones. 
 
1. Identificación y UbicaciónNombre Feria:  

 
(llenar con lápiz pasta negro y letra imprenta) 
Aquí se debe anotar el nombre con el cual los comerciantes nominan a la feria, considerando 
particularmente la calle principal en que se trabaja. (Cada postura distinta es una feria y exige una 
ficha a completar.) 
Nº: se refiere a número que municipio, o, comerciantes han dado a la feria 

1.2 Ubicación Feria 
 
Nombre Calle Principal. El nombre de la calle principal es el nombre de la calle donde se sitúa la 
feria en su desarrollo longitudinal. 
       
Se solicita ubicar si la feria va de norte a sur, u, oriente a poniente (o viceversa) 
 
 
Puede que exista mas de una calle principal por feria (eso significaría dos cosas; o la feria cambia 
de calle “doblando”, o sencillamente la feria continua y la calle cambia de nombre por lo que se 
deberá especificar esa situación., sin embargo el procedimiento anteriormente explicado se debe 
repetir en cada caso. 

 

Se deberá especificar para cada una de las arterias principales de cada feria, el nombre de las 
calles que inician la feria y que la terminan. 

 

1.3 Se entenderá por: 
Calle: espacio de circulación vehículo 

Platabanda: acera + vereda 

Sitio eriazo: espacio abandonado 
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Otro: cualquier otro espacio distinto a los mencionados. Precisarlo 

 

1.4 Se refiere a los responsables del espacio que usa la feria  
 

1.5 Feria trabaja en piso de: 
Pavimento, cualquier superficie sólida: pavimento – bitumen –  

Tierra, cuando los puestos estén ubicados o el espacio de venta feria sea tierra. 

M2 aproximados: estimación – entregada x dirigentes – de metros cuadrados que no están 
pavimentados. Consultar si la organización o el municipio han presentado proyecto para 
pavimentar feria . 

1.6 Tipos de baño: químico – vecinos (cuando hay convenio o acuerdo con vecinos para uso de 
baño casa para comerciantes feria 

¿ Quién cobra baño ?. Una alternativa es que esté incorporado en pago de patente municipal.  

1.7 Si no se conoce nombre de la empresa, se señala: N/S – no sabe 
1.8 Valor Total de la Patente. Lo práctico es pedir una patente y traspasar datos. BNUP, es bien 

nacional de uso público. 
1.9 N° Vehículos aprox… Tiene relación una parte con los clientes y la otra con los feriantes. Es 

estimación aproximada entregada por dirigentes 
Año que se formó feria en el sector. Se refiere al año en que empezó la feria a funcionar en el 
sector, en forma legal o informal 

Hay ferias en las cuales hay diferentes horario entre invierno – verano 

Las dimensiones puestos son fijadas en ordenanza. Normalmente en una feria los puestos son 
uniformes, existiendo diferencia entre puestos de feria libre – puesto de feria persa – carros.  

Iniciativas comerciales feria libre: si es que tienen alguna iniciativa de promoción, publicidad feria 
libre o de otro tipo 

2.0 Mesa de Trabajo con Municipio. Hay municipios que tienen en conjunto con 
organizaciones de feriantes, Mesa de Trabajo Feria Libre, la que pueden existir 
en diversas formas  

 

SIFL 2005. Es información que se entrega al encuestador con base en información anterior 
existente.  

 

3. Información Organización Comerciantes. Interesa conocer toda la organización existente 
en la feria. Las formas gremiales de organización son Sindicato de Trabajadores 
Independientes (Sind), Asociación Gremial (AG), o Agrupación (Agp).  

 

4. Punto de Venta Feria Libre. 
 

Esta parte de la encuesta es de observación puesto a puesto del total de la feria. 

En el catastro van números correlativos de puesto de 1 a 90 por un lado y lo mismo del otro 
lado.  

Después del número del puesto, aparece rubro. Aquí se solicita incorporar código de los 
rubros que se observan en puesto. Para ello, se solicita considerar listado adjunto de código de 
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rubros, que están ordenados por orden alfabético en tres grupos: alimentos – artículos para el 
hogar y artículos para el uso personal. 

Luego aparece consulta por nivel del puesto, con la siguiente clasificación: 

 

B. PUESTO/CARRO DE SOBREVIVENCIA. BAJISIMO CAPITAL - ENDEUDADO 
• POCOS PRODUCTOS SOBRE EL MESON  (– 70%) 
• PUESTO MUY RUDIMENTARIO EN EQUIPAMIENTO - MAL ORGANIZADO 
• UNA SOLA PERSONA ATENDIENDO. MALA PRESENTACION COMERCIANTE  
• SIN TRANSPORTE PROPIO 

 
C. PUESTO/CARRO CONSOLIDADO. CAPITAL PERMITE ROTACION NORMAL. 

• PRODUCTOS  COMPLETAN MESON  (70 AL 100%) 
• EQUIPAMIENTO BASICO DEL PUESTO  
• UNA O + PERSONAS ATENDIENDO. COMERCIANTE CON PRESENTACION 

BASICA 
• TRANSPORTE BASICO 

 
D. PUESTO/CARRO  EN EXPANSION. CAPITAL PERMITE OTROS NEGOCIOS 

• DOS PUESTOS O + TRABAJANDO UN RUBRO 
• TRES O + PERSONAS TRABAJANDO  
• VEHICULOS PARA CARGA MAYOR. BINES 

 
 
Luego de ello aparece consulta sobre fuerza de trabajo feria libre – FL – con dos consultas, T: total 
de personas que trabajan en puesto y M: número de mujeres que trabajan en puesto.  
 
La última columna es ELIGE, es APRECIACION SOBRE QUIEN ELIGE EN FERIA LIBRE. 

 
Bolsas colgando externamente . o , comerciante entregando bolsa para que el casero elija: S 
 
Bolsas en parte posterior del puesto, publico no accede a ella, comerciante no entrega bolsa:  N 
 
NA: corresponde a no aplica. Por ej. Compra de mote con huesillo. 

 
 

5. Perfil y Datos comerciante productos agro.  
Aquí se trata de completar una ficha por persona que esté dedicado a fruta – verdura - frutos 
del país – otros.  
Interesa entrevistar al responsable del puesto (fono – nivel educacional – años trabajando en 
feria). 
En que otra feria trabaja interesa en que comuna y ferias trabaja. 
La última pregunta es: 
- producto que compró semana previa … nombre de al menos 10 productos 
- donde compró – lo valledor – vega – otros 
- a quien compró: intermediario – productor – otro 
- volumen de compra: identificar cuánto compró, referido a tipo unidades (cajón de 18 kg, 

saco de 40 kg, caja de 12 kilos, caja con dos docenas, etc 
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ANEXO 3 
 
 
Nombre encuestador: __________                                                                           
N°  
 

COMUNA  FECHA  Diciembre 2007
 
DIA DE VISITA A LA FERIA: X. INDICAR OTROS DIA DE TRABAJO EN MISMO LUGAR 
XX  

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO  DOMINGO
      

 
1. IDENTIFICACIÓN – UBICACIÓN – USO DEL ESPACIO – SERVICIOS  
 

1.1. NOMBRE FERIA…………............................................................................Nº ….. 
 

1.2. UBICACIÓN FERIA.  
 

CALLE PRINCIPAL: _________________________________ 
 
CALLE INICIO:______________________________________ 
 
CALLE DE TERMINO:________________________________ 

             
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

CALLE PASAJE

NORTE/ ORIENTE

PONIENTE/ NORTE ORIENTE/SUR 

SUR/ PONIENTE

CALLE PASAJE

NORTE/ ORIENTE

PONIENTE/ NORTE ORIENTE/SUR 

SUR/ PONIENTE
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1.3. FERIA SE UBICA EN: 

CALLE PLATA 

BANDA 

ESPACIO 

MUNICIPAL 

BANDEJON SITIO 

ERIAZO 

PLAZA RECINTO 
DEPORTIVO 

       

OTRO 

 
1.4. ESPACIO QUE USA PERTENECE A: 

MUNICIPIO SERVIU PRIVADO 
VECINOS 

OTRO 

    
 

1.5. FERIA TRABAJA EN PISO DE  
PAVIMENTO TIERRA MAICILLO OTRO 

    
OTRO  

SI TRABAJA EN TIERRA. M2 APROX SIN PAVIMENTAR:  
TIENE PROYECTO PAVIMENTACION 

PRESENTADO 
SI NO 

 
1.6. SISTEMA DE BAÑOS: 

TIENE 
BAÑO 

QUIMICO VECINOS OTRO 

SI NO 

TIPO DE 
BAÑO 

   
SINDICATO VECINO MUNICIPIO QUIEN  COBRA BAÑO 
   

SI ES MUNICIPIO SI EL BAÑO ESTA INCLUIDO EN 
PATENTE 

SI  NO 

CUANTO CANCELA CADA COMERCIANTE AL MES  
SI ES CONDICION 

PARA PATENTE 
OTRO EXISTE EXIGENCIA 

MUNICIPAL DE BAÑO EN 
ORDENANZA NO SI NO  

 
1.7. SISTEMA DE ASEO DE LA FERIA: 

NOMBRE 
EMPRESA  
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MUNICIPIO SINDICATO  OTRO QUIEN 
CONTRATA    

EN LA 
PATENTE 

AL  SINDICATO OTRO COMO SE 
PAGA 

   
 
1.8. SISTEMA DE GUARDIA FERIA LIBRE 

TIENE  SINDICATO APORTE X 
PUESTO 

OTRO 

SI NO 

FORMA 
DE PAGO 

   
SINDICATO SIN 

CONTRATO 
OTRO QUIEN LOS CONTRATA Y 

COBRA 
   

CUANTO CANCELA CADA COMERCIANTE 
SEMANALMENTE 

 

SI ES CONDICION 
PARA PATENTE 

OTRO EXISTE EXIGENCIA 
MUNICIPAL DE GUARDIA 
 NO SI NO  

 
PATENTE ASEO BNUP OTROS TOTAL VALOR 

TOTAL 
PATENTE 

     

OTROS    
1.9. ESTACIONAMIENTO DE VEHICULOS 

DE 
CLIENTES 

SI NO DE FERIANTES  

UBICACIÓN: TRAS 
PUES
TO 

CALLE LUGAR 
ESPECIAL 

OTRO

CAPACIDAD      
 N° DE VEHICULOS ( aprox feriantes): 
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2.0 COMPLEMENTO INFORMACION FERIA LIBRE 
AÑO EN QUE SE FORMO  LA FERIA 
EN EL SECTOR 

 

 
HORARIO PRIMAVRA/VERAN INVIERNO SEMANA FIN 

SEMAN
A 

DE INICIO     
DE 
LEVANTE 
FERIA 

    

 
DIMENSION  
PUESTOS  
(Ancho por 
Profundidad) 

PUESTOS 
FERIA 

PUESTOS 
PERSA 

CARROS OTROS

     
 

 
 
 

INICIATIVAS COMERCIALES 
FERIA LIBRE  

 
 
2.1. TIPO DE FERIA POR FORMA DE ROTACION 

FERIANTES 
ROTAN SOLO 1 
VEZ X SEMANA 
JUNTOS 

FERIANTES 
ROTAN 2 
VECES X 
SEMANA 
JUNTOS 

FERIANTES 
ROTAN 3 
VECES X 
SEMANA 
JUNTOS 

OTRA: 

2.2 MESA DE TRABAJO CON MUNICIPIO 
EXISTE SI NO 
HAY COORDINACION CON INSPECCION SI NO 

 
2.3. ORGANISMOS O INSTITUCIONES QUE AYUDA LA FERIA  

NOMBRE APORTE MENSUAL $ 
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3. INFORMACION ORGANIZACIÓN COMERCIANTES. 
 

3.1. ORGANIZACIÓN EXISTENTE.  
ORGANIZACIÓN 
EXISTENTES 

SIND 
– AG 
- 
AGP 

CLUB 
DEP
VO 

GRUPO 
TEATR
O 

GRUPO 
FOLKL
OR 

CUERPO  
DELEGAD

OTROS

SI – 
V 

NO -X       

ORGANIZACIÓN 
FEMENINA 

      

3.2. SINDICATO - ASOCIACION GREMIAL - AGRUPACION 
NOMBRE 
ORGANIZACI
ÓN 

 

N° SOCIOS  FECHA ANIVERSARIO 
DIRIGENTES NOMBRE FONO e-mail 

PRESIDENTE    

SECRETARIO    
TESORERO    
DIRECTOR    
DIRECCION 
ORGANIZACI
ON 

   

SEDE ES PROPIA ARRENDADA PRESTADA OTRO 
NOMBRE 
ORGANIZACI
ÓN 

 

N° SOCIOS  FECHA ANVIERSARIO 
DIRIGENTES NOMBRE FONO e-mail 

PRESIDENTE    

SECRETARIO    
TESORERO    
DIRECTOR    
DIRECCION    
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ORGANIZACI
ON 
SEDE ES PROPIA ARRENDADA PRESTADA OTRO 

 
¿ EXISTE ? DEPTO. 

BIENESTAR 
COMISION 
DISCIPLINA 

CUERPO DELEGADO 

SI      
V 

NO  X    

OTRO  
 

HAY RELACION 
CLUB DPTVO – 
ORGAN. 

 

3.3. OTRAS ORGANIZACIONES EN FERIA  
NOMBRE 
ORGANIZACIÓ
N 

 

PRESIDENTE  

DIRECCION  
N° SOCIOS   FECHA ANIVERSARIO 
FONO   e-mail 

NOMBRE 
ORGANIZACIÓ
N 

 

PRESIDENTE  
DIRECCION  
N° SOCIOS  FECHA ANIVERSARIO 
FONO   e-mail 
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ANEXOS 4 
 

PUNTO DE VENTA FERIA LIBRE: RUBRO- NIVEL-N° TRAB. - ELECCION 
NORTE  - ORIENTE                SUR - 
PONIENTE  
Nº RUBRO NIVEL FL ELIGE  RUBRO NIVEL FL ELIGE 
 N° / Nos A B C T M S/N/NA  N°/ Nos A B C T M S/N/NA 
1        1        
2        2        
3        3        
4        4        
5        5        
6        6        
7        7        
8        8        
9        9        
10        10        
11        11        
12        12        
13        13        
14        14        
15        15        
16        16        
17        17        
18        18        
19        19        
20        20        
21        21        
22        22        
23        23        
24        24        
25        25        
26        26        
27        27        
28        28        
29        29        
30        30        
31        31        
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ANEXOS 5 
 

CODIGO RUBROS 
ARTICULOS  1 ABARROTE - ALMACEN 
ALIMENTOS 2 ALIMENTO MASCOTA 
Y SALUD 3 CARRO AVICOLA 
  4 CARRO DESAYUNO 
  5 CARRO PESCADO 
  6 CARRO SUBPRODUCTOS CARNEOS 
  7 COCHAYUYO 
  8 ENCURTIDOS - ALIÑOS 
  9 ENSALADAS 
  10 FRUTA 
  11 FRUTOS DEL PAIS (LEGUMBRES) 
  12 HELADOS 
  13 HUEVOS - QUESO 
  14 LACTEOS - YOGOURT - LECHE 
  15 MOTE CON HUESILLOS 
  16 OTROS 
  17 PAPAS  
  18 VERDURA 
  19 YERBAS MEDICINALES 
ARTICULOS 21 ALFOMBRAS 
PARA EL HOGAR 22 ARTESANIA 
  23 ARTICULOS DE ASEO 
  24 ARTICULOS ELECTRICOS 
  25 CORTINAS 
  26 FERRETERIA 
  27 FLORES 
  28 MENAJE 
  29 MUEBLES 
  30 OTRO 
  31 PLANTAS Y FLORES 
  32 REPARACION MAQUINAS DE COSER 
  33 SABANAS 
  34 SERVICIO DE GASFITERIA 
  35 VAJILLERIA Y SERVICIO DE MESA 
ARTICULOS DE 41 BAZAR 
USO PERSONAL 42 BAZAR Y PERFUMERIA 
  43 BAZAR/PAQUETERIA 
  44 ELECTRONICOS 
  45 GENEROS Y RETAZOS 
  46 LIBROS Y REVISTAS 
  47 OTROS 
  48 PELUQUERIA 
  49 PLASTICOS Y JUGUETES 
  50 REPARACION BICICLETAS 
  51 ROPA AMERICANA 
  52 ROPA NIÑOS 
  53 ROPA NUEVA 
  54 ZAPATERIA 
  55 ZAPATOS USADOS 
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ANEXO 7 
 
Universidad  de Santiago De Chile      
Departamento de Gestión Agraria      
       
Nombre Encuestador      Fecha     
       
       
Supermercado    Verdulería    Otro   
       
Nombre   Dirección     Comuna   
       
Producto Unidad Medida Precio     
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ANEXOS 8 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    Observación : En base a dic 2007 y en kilos 
 

Producto Ferias ($) Supermercado ($)
Arvejas 527 839
Cebolla 272 510
Limón 538 874
Manzana v. 428 631
Papa 243 558
Peras 346 544
Plátanos 311 397
Tomate 300 519
Zanahoria 284 999
Zapallo 257 944

Producto Ferias ($) Supermercado ($)
Arvejas 527 839
Cebolla 272 510
Limón 538 874
Manzana v. 428 631
Papa 243 558
Peras 346 544
Plátanos 311 397
Tomate 300 519
Zanahoria 284 999
Zapallo 257 944
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ANEXOS 9 
 

Datos Lugar Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje 
válido acumulado

Válidos Lo Valledor 704 48,09 48,32 48,32
Vega Central 486 33,20 33,36 81,67
Vega Poniente 66 4,51 4,53 86,20
Chacras 29 1,98 1,99 88,19
Producción propia 10 0,68 0,69 88,88
Otro 158 10,79 10,84 99,73
Lo Valledor y Vega Poniente 4 0,27 0,27 100,00
Total 1457 99,52 100,00

Perdidos No Responde 7 0,48
Total 1464 100,00

Lugar de compra: Rubro Frutas

 
 

Datos Lugar Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
válido acumulado

Válidos Productor 351 23,98 26,12 26,12
Bodega 197 13,46 14,66 40,77
Intermediario 326 22,27 24,26 65,03
No compra porque el mismo produce 5 0,34 0,37 65,40
A cualquier vendedor 337 23,02 25,07 90,48
Otro 116 7,92 8,63 99,11
Productor e Intermediario 5 0,34 0,37 99,48
Bodega y otro 7 0,48 0,52 100,00
Total 1344 91,80 100,00

Perdidos No Responde 120 8,20
Total 1464 100,00

A quién compra: Rubro Frutas

 
 

Datos Forma de pago Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje 
válido acumulado

Válidos Efectivo 1437 98,16 99,10 99,10
Otra 1 0,07 0,07 99,17
Efectivo y cheque 12 0,82 0,83 100,00
Total 1450 99,04 100,00

Perdidos No Responde 14 0,96
Total 1464 100,00

Forma de Pago: Rubro frutas
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Datos Forma de pago Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
válido  acumulado

Válidos Una vez 96 6,56 6,56 6,56
Dos veces 276 18,85 18,87 25,43
Tres veces 359 24,52 24,54 49,97
Cuatro veces 126 8,61 8,61 58,58
Cinco veces 68 4,64 4,65 63,23
Seis Veces 530 36,20 36,23 99,45
Siete veces 8 0,55 0,55 100,00
Total 1463 99,93 100,00

Perdidos No Responde 1 0,07
Total 1464 100,00

Frecuencia de compra: Rubro Frutas

 
 

Lugar  de compra Kilos %
Lo Valledor 1.793.330,86 66,67
La Vega Central 489.326,76 18,19
La Vega Poniente 77.846,43 2,89
Chacras 53.927,02 2,00
Producción Propia 2.225,25 0,08
Otro 271.766,95 10,10
Lo Valledor y Vega Poniente 1.371,66 0,05
Total 2.689.794,92

Volumen de Compra: Rubro Frutas

 
 

Lugar  de compra Valor $ %
Lo Valledor 440.337.862,46 60,57
La Vega Central 160.662.634,18 22,10
La Vega Poniente 29.036.790,49 3,99
Chacras 12.278.286,18 1,69
Producción Propia 619.799,58 0,09
Otro 83.192.065,87 11,44
Lo Valledor y Vega Poniente 864.364,07 0,12
Total 726.991.802,82

Aproximación valor de Compra: Rubro Frutas
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ANEXO 10 

Datos Lugar Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje 
válido acumulado

Válidos Lo Valledor 361 84,94 84,94 84,94
Vega Central 30 7,06 7,06 92,00
Vega Poniente 1 0,24 0,24 92,24
Chacras 9 2,12 2,12 94,35
Producción propia 1 0,24 0,24 94,59
Otro 23 5,41 5,41 100,00
Total 425 100,00 100,00

Lugar de compra: Rubro Papas

 
 

Datos Lugar Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
válido acumulado

Válidos Productor 108 25,41 26,87 26,87
Bodega 63 14,82 15,67 42,54
Intermediario 102 24,00 25,37 67,91
No compra porque el mismo produce 2 0,47 0,50 68,41
A cualquier vendedor 80 18,82 19,90 88,31
Otro 45 10,59 11,19 99,50
Productor y Bodega 2 0,47 0,50 100,00
Total 402 94,59 100,00

Perdidos No Responde 23 5,41
Total 425 100,00

A quién compra: Rubro Papas

 
 

Datos Forma de pago Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje 
válido acumulado

Válidos Efectivo 414 97,41 99,28 99,28
Cheque 2 0,47 0,48 99,76
Efectivo y cheque 1 0,24 0,24 100,00
Total 417 98,12 100,00

Perdidos No Responde 8 1,88
Total 425 100,00

Forma de Pago: Rubro Papas

 
 

Datos Forma de pago Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
válido acumulado

Válidos Una vez 69 16,24 16,31 16,31
Dos veces 109 25,65 25,77 42,08
Tres veces 138 32,47 32,62 74,70
Cuatro veces 27 6,35 6,38 81,09
Cinco veces 12 2,82 2,84 83,92
Seis Veces 68 16,00 16,08 100,00
Total 423 99,53 100,00

Perdidos No Responde 2 0,47
Total 425 100,00

Frecuencia de compra: Rubro Papas
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Lugar  de compra Kilos %
Lo Valledor 1.786.542,87 85,36
La Vega Central 121.958,96 5,83
La Vega Poniente 2.748,87 0,13
Chacras 88.532,93 4,23
Producción Propia 659,45 0,03
Otro 92.612,25 4,42
Total 2.093.055,33

Volumen de Compra: Rubro Papas

 
 

Lugar  de compra Valor $ %
Lo Valledor 261.535.342,43 87,64
La Vega Central 17.999.689,01 6,03
La Vega Poniente* 0,00 0,00
Chacras 8.345.998,72 2,80
Producción Propia 67.087,77 0,02
Otro 10.466.124,51 3,51
Total 298.414.242,44
* Información no disponible 

Aproximación valor de Compra: Rubro Papas
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ANEXO 11 
 

Datos Lugar Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje 
válido acumulado

Válidos Lo Valledor 1798 76,48 76,54 76,54
Vega Central 339 14,42 14,43 90,97
Vega Poniente 19 0,81 0,81 91,78
Chacras 64 2,72 2,72 94,51
Producción propia 27 1,15 1,15 95,66
Otro 100 4,25 4,26 99,91
Lo Valledor y Vega Poniente 1 0,04 0,04 99,96
Lo Valledor y Otro 1 0,04 0,04 100,00
Total 2349 99,91 100,00

Perdidos No Responde 2 0,09
Total 2351 100,00

Lugar de compra: Rubro Verduras

 
 

Datos Lugar Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
válido acumulado

Válidos Productor 573 24,37 26,25 26,25
Bodega 289 12,29 13,24 39,49
Intermediario 482 20,50 22,08 61,57
No compra porque el mismo produce 14 0,60 0,64 62,21
A cualquier vendedor 599 25,48 27,44 89,65
Otro 214 9,10 9,80 99,45
Productor e Intermediario 6 0,26 0,27 99,73
Bodega y a cualquier vendedor 4 0,17 0,18 99,91
Bodega y otro 2 0,09 0,09 100,00
Total 2183 92,85 100,00

Perdidos No Responde 168 7,15
Total 2351 100,00

A quién compra: Rubro Verduras

 
 

Datos Forma de pago Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje 
válido acumulado

Válidos Efectivo 2302 97,92 98,84 98,84
Cheque 5 0,21 0,21 99,06
Crédito 10 0,43 0,43 99,48
Otra 1 0,04 0,04 99,53
Efectivo y cheque 9 0,38 0,39 99,91
Efectivo y crédito 2 0,09 0,09 100,00
Total 2329 99,06 100,00

Perdidos No Responde 22 0,94
Total 2351 100,00

Forma de Pago: Rubro Verduras
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Datos Forma de pago Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
válido  acumulado

Válidos Una vez 178 7,57 7,62 7,62
Dos veces 474 20,16 20,28 27,90
Tres veces 806 34,28 34,49 62,39
Cuatro veces 209 8,89 8,94 71,33
Cinco veces 86 3,66 3,68 75,01
Seis Veces 571 24,29 24,43 99,44
Siete veces 13 0,55 0,56 100,00
Total 2337 99,40 100,00

Perdidos No Responde 14 0,60
Total 2351 100,00

Frecuencia de compra: Rubro  Verduras

 
 

Lugar  de compra Kilos %
Lo Valledor 5.916.866,12 74,23
La Vega Central 804.354,14 10,09
La Vega Poniente 65.279,95 0,82
Chacras 490.203,08 6,15
Producción Propia 298.575,95 3,75
Otro 393.623,68 4,94
Lo Valledor y Vega Poniente 2.556,70 0,03
Lo Valledor y Otro 38,76 0,00
Total 7.971.498,38

Volumen de Compra: Rubro Verduras

 
 

Lugar  de compra Valor $ %
Lo Valledor 1.025.908.300,59 71,65
La Vega Central 152.209.113,05 10,63
La Vega Poniente 14.102.334,18 0,98
Chacras 84.357.286,35 5,89
Producción Propia 50.076.115,25 3,50
Otro 104.353.156,44 7,29
Lo Valledor y Vega Poniente 810.504,73 0,06
Lo Valledor y Otro* 0,00
Total 1.431.816.810,58
* Información no disponible

Aproximación valor de Compra: Rubro Verduras
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Lugar de compra Frutas Papas Hortalizas
Lo Valledor Recuento 704 361 1.798 2.863

% de Lugar de compra 24,6 12,6 62,8 100,0
% de Rubro 48,3 84,9 76,5 67,7
% del total 16,6 8,5 42,5 67,7

Vega Central Recuento 486 30 339 855
% de Lugar de compra 56,8 3,5 39,6 100,0
% de Rubro 33,4 7,1 14,4 20,2
% del total 11,5 0,7 8,0 20,2

Vega Poniente Recuento 66 1 19 86
% de Lugar de compra 76,7 1,2 22,1 100,0
% de Rubro 4,5 0,2 0,8 2,0
% del total 1,6 0,0 0,4 2,0

Chacras Recuento 29 9 64 102
% de Lugar de compra 28,4 8,8 62,7 100,0
% de Rubro 2,0 2,1 2,7 2,4
% del total 0,7 0,2 1,5 2,4

Producción propia Recuento 10 1 27 38
% de Lugar de compra 26,3 2,6 71,1 100,0
% de Rubro 0,7 0,2 1,1 0,9
% del total 0,2 0,0 0,6 0,9

Otro Recuento 158 23 100 281
% de Lugar de compra 56,2 8,2 35,6 100,0
% de Rubro 10,8 5,4 4,3 6,6
% del total 3,7 0,5 2,4 6,6

Lo Valledor y Vega Poniente Recuento 4 1 5
% de Lugar de compra 80,0 20,0 100,0
% de Rubro 0,3 0,0 0,1
% del total 0,1 0,0 0,1

Lo Valledor y Otro Recuento 1 1
% de Lugar de compra 100,0 100,0
% de Rubro 0,0 0,0
% del total 0,0 0,0

Total Recuento 1.457 425 2.349 4.231
% de Lugar de compra 34,4 10,0 55,5 100,0
% de Rubro 100,0 100,0 100,0 100,0
% del total 34,4 10,0 55,5 100,0

Rubro
Total

Tabla de contingencia Lugar de compra  por  Rubro
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ANEXO 12 
 
 

F Sig. Inferior Superior
Número total de locales Se han asumido varianzas iguales 4,330 0,04 0,051 197 0,96 1 15,22 -29,2 30,8

No se han asumido varianzas iguales 0,062 149,4 0,95 1 12,66 -24,2 25,8
Valor total de venta Se han asumido varianzas iguales 4,934 0,03 1,499 199 0,14 8916768,5 5948736,07 -2813880,6 20647417,5

No se han asumido varianzas iguales 0,947 55,8 0,35 8916768,5 9413222,33 -9941562,2 27775099,1
Volumen de venta Se han asumido varianzas iguales 1,342 0,25 0,905 199 0,37 8699,4 9612,11 -10255,3 27654,0

No se han asumido varianzas iguales 0,631 60,4 0,53 8699,4 13786,64 -18873,9 36272,6
Rubro frutas Se han asumido varianzas iguales 0,032 0,86 1,404 187,0 0,16 1,48 1,05 -0,6 3,6

No se han asumido varianzas iguales 1,410 92,8 0,16 1,48 1,05 -0,6 3,6
Rubro papas Se han asumido varianzas iguales 0,090 0,76 -0,638 158,0 0,52 -0,40 0,62 -1,6 0,8

No se han asumido varianzas iguales -0,632 87,1 0,53 -0,40 0,63 -1,6 0,9
Rubro hortalizas Se han asumido varianzas iguales 2,903 0,09 -0,206 194,0 0,84 -0,31 1,49 -3,2 2,6

No se han asumido varianzas iguales -0,213 103,2 0,83 -0,31 1,44 -3,2 2,5
Rubro otros Se han asumido varianzas iguales 0,006 0,94 -0,701 150 0,48 -1,57 2,25 -6,0 2,9

No se han asumido varianzas iguales -0,688 82,1 0,49 -1,57 2,29 -6,1 3,0

Prueba de Levene para la 
igualdad de varianzasSector Norte y Sur

Prueba T para la igualdad de medias

t gl Sig. 
(bilateral)

Diferencia de 
medias

Error típ. de la 
diferencia

95% Intervalo de confianza para 
la diferencia

 
 

 
F Sig. Inferior Superior

Número total de locales Se han asumido varianzas iguales 0,034 0,85 4,997 79 0,00 83 16,53 49,7 115,5
No se han asumido varianzas iguales 4,891 46,6 0,00 83 16,89 48,6 116,6

Valor total de venta Se han asumido varianzas iguales 1,345 0,25 0,792 80 0,43 10948568,7 13820978,05 -16556054,2 38453191,6
No se han asumido varianzas iguales 1,163 55,8 0,25 10948568,7 9413679,34 -7910639,2 29807776,6

Volumen de venta Se han asumido varianzas iguales 1,347 0,25 0,969 80 0,34 19266,3 19890,01 -20316,1 58848,7
No se han asumido varianzas iguales 1,409 58,4 0,16 19266,3 13675,85 -8104,5 46637,0

Rubro frutas Se han asumido varianzas iguales 8,172 0,01 -4,113 72,0 0,00 -8,33 2,02 -12,4 -4,3
No se han asumido varianzas iguales -3,370 27,5 0,00 -8,33 2,47 -13,4 -3,3

Rubro papas Se han asumido varianzas iguales 1,771 0,19 -1,801 65,0 0,08 -2,15 1,19 -4,5 0,2
No se han asumido varianzas iguales -1,477 23,7 0,15 -2,15 1,45 -5,1 0,9

Rubro hortalizas Se han asumido varianzas iguales 4,991 0,03 -1,495 77,0 0,14 -3,49 2,33 -8,1 1,2
No se han asumido varianzas iguales -1,363 37,9 0,18 -3,49 2,56 -8,7 1,7

Rubro otros Se han asumido varianzas iguales 10,805 0,00 2,405 61 0,02 10,63 4,42 1,8 19,5
No se han asumido varianzas iguales 1,953 20,8 0,06 10,63 5,44 -0,7 22,0

Sector Norte y Oriente
Prueba de Levene para la 

igualdad de varianzas

Prueba T para la igualdad de medias

t gl Sig. 
(bilateral)

Diferencia de 
medias

Error típ. de 
la diferencia

95% Intervalo de confianza 
para la diferencia

 
 

 
F Sig. Inferior Superior

Número total de locales Se han asumido varianzas iguales 1,164 0,28 -1,238 109 0,22 -18 14,43 -46,5 10,7
No se han asumido varianzas iguales -1,240 105,7 0,22 -18 14,40 -46,4 10,7

Valor total de venta Se han asumido varianzas iguales 0,000 0,99 -0,118 117 0,91 -1256795,0 10694672,02 -22437032,5 19923442,5
No se han asumido varianzas iguales -0,115 91,7 0,91 -1256795,0 10962284,33 -23029641,0 20516051,0

Volumen de venta Se han asumido varianzas iguales 0,921 0,34 -0,740 117 0,46 -15852,2 21415,68 -58264,8 26560,4
No se han asumido varianzas iguales -0,751 115,1 0,45 -15852,2 21109,49 -57665,5 25961,1

Rubro frutas Se han asumido varianzas iguales 1,981 0,16 -0,702 104,0 0,48 -2,46 3,51 -9,4 4,5
No se han asumido varianzas iguales -0,714 60,5 0,48 -2,46 3,45 -9,4 4,4

Rubro papas Se han asumido varianzas iguales 1,957 0,17 -0,808 95,0 0,42 -1,68 2,09 -5,8 2,5
No se han asumido varianzas iguales -0,815 54,7 0,42 -1,68 2,07 -5,8 2,5

Rubro hortalizas Se han asumido varianzas iguales 3,626 0,06 -1,354 108,0 0,18 -8,99 6,64 -22,2 4,2
No se han asumido varianzas iguales -1,377 58,8 0,17 -8,99 6,53 -22,1 4,1

Rubro otros Se han asumido varianzas iguales 5,108 0,03 -1,651 88 0,10 -3,86 2,34 -8,5 0,8
No se han asumido varianzas iguales -1,667 77,1 0,10 -3,86 2,32 -8,5 0,8

95% Intervalo de confianza 
para la diferencia

Prueba de Levene para la 
igualdad de varianzas

Prueba T para la igualdad de medias

Error típ. de 
la diferencia

Diferencia de 
medias

Sig. 
(bilateral)gltSector Norte y Poniente
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F Sig. Inferior Superior

Número total de locales Se han asumido varianzas iguales 2,526 0,11 3,821 168 0,00 82 21,41 39,6 124,1
No se han asumido varianzas iguales 4,916 46,3 0,00 82 16,64 48,3 115,3

Valor total de venta Se han asumido varianzas iguales 3,642 0,06 1,048 169 0,30 2031800,2 1938598,92 -1795188,8 5858789,2
No se han asumido varianzas iguales 1,776 84,4 0,08 2031800,2 1144043,07 -243088,8 4306689,2

Volumen de venta Se han asumido varianzas iguales 4,336 0,04 1,486 169 0,14 10566,9 7109,69 -3468,3 24602,2
No se han asumido varianzas iguales 2,762 113,5 0,01 10566,9 3825,74 2987,8 18146,0

Rubro frutas Se han asumido varianzas iguales 11,053 0,00 -5,915 157,0 0,00 -9,81 1,66 -13,1 -6,5
No se han asumido varianzas iguales -4,137 23,5 0,00 -9,81 2,37 -14,7 -4,9

Rubro papas Se han asumido varianzas iguales 3,123 0,08 -1,770 129,0 0,08 -1,75 0,99 -3,7 0,2
No se han asumido varianzas iguales -1,254 20,3 0,22 -1,75 1,39 -4,7 1,2

Rubro hortalizas Se han asumido varianzas iguales 2,095 0,15 -1,496 165,0 0,14 -3,18 2,12 -7,4 1,0
No se han asumido varianzas iguales -1,325 30,3 0,19 -3,18 2,40 -8,1 1,7

Rubro otros Se han asumido varianzas iguales 15,929 0,00 3,350 121 0,00 12,21 3,64 5,0 19,4
No se han asumido varianzas iguales 2,334 17,9 0,03 12,21 5,23 1,2 23,2

Error típ. de 
la diferencia

95% Intervalo de confianza 
para la diferenciaSector Sur y Oriente

Prueba de Levene para la 
igualdad de varianzas

Prueba T para la igualdad de medias

t gl Sig. 
(bilateral)

Diferencia de 
medias

 
 

 
F Sig. Inferior Superior

Número total de locales Se han asumido varianzas iguales 1,230 0,27 -1,194 198 0,23 -19 15,61 -49,4 12,1
No se han asumido varianzas iguales -1,321 125,5 0,19 -19 14,11 -46,6 9,3

Valor total de venta Se han asumido varianzas iguales 12,576 0,00 -2,592 206 0,01 -10173563,4 3925300,28 -17912476,1 -2434650,8
No se han asumido varianzas iguales -1,775 64,5 0,08 -10173563,4 5732639,32 -21624061,6 1276934,7

Volumen de venta Se han asumido varianzas iguales 7,846 0,01 -2,117 206 0,04 -24551,5 11599,26 -47420,0 -1683,1
No se han asumido varianzas iguales -1,485 66,2 0,14 -24551,5 16529,30 -57551,7 8448,6

Rubro frutas Se han asumido varianzas iguales 4,712 0,03 -1,741 189,0 0,08 -3,95 2,27 -8,4 0,5
No se han asumido varianzas iguales -1,167 56,0 0,25 -3,95 3,38 -10,7 2,8

Rubro papas Se han asumido varianzas iguales 4,825 0,03 -0,912 159,0 0,36 -1,29 1,41 -4,1 1,5
No se han asumido varianzas iguales -0,636 50,8 0,53 -1,29 2,03 -5,4 2,8

Rubro hortalizas Se han asumido varianzas iguales 7,147 0,01 -2,062 196,0 0,04 -8,69 4,21 -17,0 -0,4
No se han asumido varianzas iguales -1,343 56,7 0,18 -8,69 6,47 -21,6 4,3

Rubro otros Se han asumido varianzas iguales 7,930 0,01 -1,109 148 0,27 -2,29 2,06 -6,4 1,8
No se han asumido varianzas iguales -1,299 117,8 0,20 -2,29 1,76 -5,8 1,2

95% Intervalo de confianza 
para la diferenciaSector Sur y Poniente

Prueba de Levene para la 
igualdad de varianzas

Prueba T para la igualdad de medias

t gl Sig. 
(bilateral)

Diferencia de 
medias

Error típ. de 
la diferencia

 
 

 
F Sig. Inferior Superior

Número total de locales Se han asumido varianzas iguales 0,903 0,34 -5,302 80 0,00 -100 18,95 -138,2 -62,8
No se han asumido varianzas iguales -5,580 55,5 0,00 -100 18,00 -136,5 -64,4

Valor total de venta Se han asumido varianzas iguales 3,596 0,06 -1,375 87 0,17 -12205363,7 8879695,42 -29854719,8 5443992,5
No se han asumido varianzas iguales -2,129 64,5 0,04 -12205363,7 5733389,71 -23657434,6 -753292,8

Volumen de venta Se han asumido varianzas iguales 3,079 0,08 -1,380 87 0,17 -35118,5 25441,84 -85686,9 15449,9
No se han asumido varianzas iguales -2,137 64,7 0,04 -35118,5 16437,01 -67948,6 -2288,3

Rubro frutas Se han asumido varianzas iguales 0,027 0,87 1,077 74,0 0,29 5,86 5,45 -5,0 16,7
No se han asumido varianzas iguales 1,446 73,4 0,15 5,86 4,05 -2,2 13,9

Rubro papas Se han asumido varianzas iguales 0,229 0,63 0,139 66,0 0,89 0,46 3,33 -6,2 7,1
No se han asumido varianzas iguales 0,191 65,4 0,85 0,46 2,41 -4,4 5,3

Rubro hortalizas Se han asumido varianzas iguales 0,884 0,35 -0,565 79,0 0,57 -5,51 9,76 -24,9 13,9
No se han asumido varianzas iguales -0,809 67,1 0,42 -5,51 6,81 -19,1 8,1

Rubro otros Se han asumido varianzas iguales 37,232 0,00 -3,882 59 0,00 -14,49 3,73 -22,0 -7,0
No se han asumido varianzas iguales -2,764 18,0 0,01 -14,49 5,24 -25,5 -3,5

Sector Oriente y Poniente
Prueba de Levene para la 

igualdad de varianzas

Prueba T para la igualdad de medias

t gl Sig. 
(bilateral)

Diferencia de 
medias

Error típ. de 
la diferencia

95% Intervalo de confianza para la 
diferencia

 


